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Allgemeine Verlagsangaben

Frankenpost Verlag GmbH

Poststralle 9/11 | 95028 Hof - Postfach 1320 | 95012 Hof

Titel

Druck- und Verlagsanstalt Neue Presse GmbH

Steinweg 51 | 96450 Coburg = Postfach 2553 | 96414 Coburg

Titel

Frankenpost

Vermarktung und Fakturierung

Neue Presse

Vermarktung und Fakturierung

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 51 | 96450 Coburg
09281/816-300
B kontakt@hcs-medienwerk.de

Suhler Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG

Schiitzenstrale 2 | 98527 Suhl

Titel

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 571 | 96450 Coburg
09281/816-300
B kontakt@hcs-medienwerk.de

Nordbayerischer Kurier Zeitungsverlag GmbH

B3 Theodor-Schmidt-Stralte 17 | 95448 Bayreuth

Freies Wort | Stidthiringer Zeitung | Meininger Tageblatt

Vermarktung und Fakturierung

Vermarktung und Fakturierung

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 51 | 96450 Coburg
09281/816-300
B kontakt@hcs-medienwerk.de

Blickpunkt Verlag GmbH

Poststralte 9/11 | 95028 Hof

Titel

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 51 | 96450 Coburg
09281/816-300
B kontakt@hcs-medienwerk.de

Wochenspiegel Thiiringen GmbH & Co. KG

Schiitzenstrale 2 | 98527 Suhl

Titel

Wochenspiegel Hof | Wochenspiegel Miinchberg, Naila und
Umgebung | Wochenspiegel Kulmbach | Wochenspiegel
Fichtelgebirge

Vermarktung und Fakturierung

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 51 | 96450 Coburg
09281/816-300
B kontakt@hcs-medienwerk.de

Neue Bayreuther Anzeigenblatt Verlags GmbH

Theodor-Schmidt-StralRe 17 | 95448 Bayreuth

Titel

Wochenspiegel Frankische Zeitung

Vermarktung und Fakturierung

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 51 | 96450 Coburg
09281/816-300
B kontakt@hcs-medienwerk.de

Wochenspiegel Suhl | Wochenspiegel Bad Salzungen
Wochenspiegel Schmalkalden | Wochenspiegel Hildburghausen
Wochenspiegel Sonneberg | Wochenspiegel Meiningen
Wochenspiegel Coburg | Wochenspiegel Kronach

Vermarktung und Fakturierung

HCS Medienwerk GmbH | Steinweg 51 | 96450 Coburg
09281/816-300
Bl kontakt@hcs-medienwerk.de

Verlags-

angaben



Wichtige Informationen

Erscheinweise

Tageszeitungen
Frankenpost, Neue Presse, Nordbayerischer Kurier
Printausgabe & E-Paper: Montag bis Samstag

Freies Wort, Siidthiiringer Zeitung, Meininger Tageblatt
Printausgabe: Dienstag bis Samstag
E-Paper: Montag bis Samstag

Anzeigenblatter
Samstag

Anzeigenschluss

Anzeigenblatter
Wochenspiegel Thiiringen / Coburg / Kronach

5 Werktage vor Erscheinen: 14.00 Uhr

Wochenspiegel Hochfranken / Wochenspiegel-Frankische Zeitung
3 Werktage vor Erscheinen: 10.00 Uhr

Tageszeitungen

2 Werktage vor Erscheinen: 14.00 Uhr

Reiseanzeigen am Samstag: Dienstag 12.00 Uhr

OberfrankenKombi am Samstag:  Donnerstag 12.00 Uhr

Nachlasse (innerhalb Jahresfrist, nur Formatanzeigen)

Malstaffel Mengenstaffel Mengenstaffel
6 Anzeigen 5% 1.000 mm 3% 40.000 mm
12 Anzeigen 10% 3.000 mm 5% 60.000 mm
24 Anzeigen 15% 5.000 mm 10% 80.000 mm
52 Anzeigen20% 10.000 mm 15% 100.000 mm
75 Anzeigen21% 20.000 mm 20% 150.000 mm

Platzierungen

fiir Anzeigen kdnnen nicht garantiert werden und sind kein
Auftragsbestandteil.

Anzeigendoppel

2 Erscheintermine innerhalb einer Woche; 1. Erscheintermin:
Berechnung zum vollen Preis; 2. Erscheintermin: 50 % Rabatt.
Keine Anderung der Druckunterlagen.

Zahlungsbedingungen

21%

22%

23%

24%

25%

Netto Kasse nach Rechnungserhalt. Der Verlag behilt sich die Verof-
fentlichung gegen Vorauszahlung oder Bankeinzug vor. Chiffre-Gebiihr
bei Abholung: € 5,00 (inkl. MwSt.) / Zusendung 10,00 € (inkl. MwSt.).

Die Chiffre-Gebiihr wird als Kostenpauschale fiir jeden zweiten Erschei-

nungstermin erhoben. Eine Riickerstattung ist nicht moglich.

Satzpauschale

Fir Satzdienstleistungen auf gestaltete Anzeigen wird ein
Pauschalbetrag von 29,95 € erhoben.

Rechnungsversand

Unser Rechnungsversand erfolgt auf digitalem Weg, bitte geben Sie
daher bei jedem Auftrag eine giiltige E-Mail-Adresse an. Sollten Sie eine
Rechnung in gedruckter Form wiinschen, wird eine Rechnungsgebiihr
von 3,50 € erhoben.

Satzspiegel

Rheinisches Format (B 321 mm x H 475 mm)

Frankenpost

Neue Presse Coburg
Nordbayerischer Kurier

Freies Wort

Sudthuringer Zeitung
Meininger Tageblatt
Wochenspiegel

Berliner Format (B 290 x H 437 mm)

Obermain-Tagblatt
Spaltenbreite
Rheinisches
Format

1 Spalte 44,4 mm
2 Spalten 90,5 mm
3 Spalten 136,6 mm
4 Spalten 182,7 mm
5 Spalten 228,8 mm
6 Spalten 274,9 mm
7 Spalten 321,0 mm
Panorama  671,0 mm

Berliner
Format

45,0 mm
94,0 mm
143,0 mm
192,0 mm
241,0 mm
290,0 mm

605,0 mm

Rheinisches
Format

61,0 mm
126,0 mm
191,0 mm
256,0 mm
321,0 mm

3.325 Ges.-mm

2.622 Ges.-mm

Berliner
Format

55,0 mm
113,0 mm
172,0 mm
231,0 mm
290,0 mm



Kontakt

Regionalteam Hochfranken

Stadt und Landkreis Hof
Poststrale 9/11 | 95028 Hof

Marktredwitz — Selb
Lindenstrale 2 | 95615 Marktredwitz

B Michael Renner
09281/816-102
B09281/816-117
B michael renner@hcs-medienwerk.de

Regionalteam Coburg — Kronach - Sonneberg

Steinweg 51 | 96450 Coburg

B Sebastian Rodenburger

09561/850-144

B 09561/850-107

B sebastian.rodenburger@hcs-medienwerk.de

Regionalteam Thiiringen

Schiitzenstrale 2 | 98527 Suhl

B Mandy Panzer

03681/851-420

Bl 03681/851-302

B mandy.panzer@hcs-medienwerk.de

Regionalteam Stadt und Landkreis Bayreuth

B3 Theodor-Schmidt-Strale 17 | 95448 Bayreuth
B Andreas Chlistalla

0921/294-120

B 0921/294-194

B andreas.chlistalla@hcs-medienwerk.de

Key Account/Werbeagenturen

09281/816-240
B 09281/816-449
B keyaccount@hcs-medienwerk.de

Beilagendisposition

03681/851-275

B 03681/851-249

5| beilagen@frankenpost.de

B beilagen@np-coburg.de

B beilagen@suedthueringer-presse.de

B beilagen@kurier.de

Bl beilagen@blickpunkt-verlag.de

Bl beilagen@fraenkischezeitung.de

5| beilagen@wochenspiegel-thueringen.de

Verlags-

angaben



lhre Kampagne in mehr als
420 regionalen Tageszeitungsmarken

Im E-Paper, online und gedruckt

Score Media ist die nationale Vermarktungsplattform fir regionale Tageszeitungsmarken.
Unser Portfolio erreicht monatlich 62 Mio. Leser*innen — direkt vor Ort Uberall in Deutschland.

Von der (Media-)Planung Uber Ideenfindung und Kreation bis zur Einbuchung
und zum digitalen Belegversand: Sie erhalten alles aus einer Hand.

Kontaktieren Sie uns.

/\

Score Media Group SCORE MEDIA
= GmbH & Co. KG
" info@score-media.de GROUP

www.score-media.de / \




www.frankenpost.de

Unique User pro Monat Page Impressions Visits

0,33 Mio. * 5,52 Mio. ** 1,69 Mio. ***
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Frankenpost Media Analyse 2024

Verbreitungsgebiet Leserschaft pro Ausgabe

Frankenpost Hochfranken
(Quelle: MA 2024)
Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung % Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung %

Total 195 100,0 99 100,0
Manner 95 49,0 49 49,3
Frauen 99 51,0 50 50,7
Altersgruppen
14 - 29 Jahre 32 16,3 4 3,6
30 - 49 Jahre 60 31,0 22 22,5
50 - 69 Jahre 74 37,9 51 51,6
70 Jahre und alter 28 14,6 22 22,3
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro 14 7,0 3 3,0
1.000 bis unter 1.500 Euro 20 10,5 13 13,7
1.500 bis unter 2.000 Euro 16 8,1 7 74
2.000 bis unter 2.500 Euro 16 8,4 10 10,2
2.500 Euro und mehr 129 66,1 65 65,8

Reichweite in der Leserschaft Altersgruppen

Gesamt 50,7 % 14 - 29 Jahre 11,3

Manner 51,0 % 30 - 49 Jahre 36,7
Frauen 50,4 % 50 - 69 Jahre 68,9

70 Jahre und alter 77,5

Haushalts-Netto-Einkommen e
IR
bis unter 1.000€ 21,8 - (S
1.000 bis unter 1.500€ 65,8 (I ——]
1.500 bis unter 2.000€ 46,1 :'é A - =
2.000 bis unter 2.500€ 61,8
2.500€ und mehr 50,5 TV
',
& e
\ > =
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Verbreitungsgebiet Frankenpost & Wochenspiegel

g
)
8
L
3
S
g
Ly

([ ] FP/WS Hof/Rehau

o FP/WS Frankenwald (inkl. Kulmbach)

[ ] FP/WS Fichtelgebirge

00 FP/WS Hochfranken | Gesamtausgabe

Saale-Orla-Kreis

2
Topen
Landkreis P

Kronach i { :
Trogen ’ Vogtlandkreis
Feilitzsch

as &

T Cgjtendorf P
Sebbiz 1)\ K3ditz V\,

Regnitzlosa

. ‘
8chwarzenbach a. Wald
Oberkotzag R

Helmbrechts

Rehau

Presseck

Landkreis ¢hwarzenbach an der Saalé

Kulmbach

Schonwald

Stadtsteinach Selb TSCHECHIEN

Landkreis Gefrees Weilenstadt
Bayreuth

tredwitz

Landkreis
Tirschenreuth



Grundpreise Frankenpost & Wochenspiegel

Nummer

M1086

M1030

M30996

M12126

1200

31206

M13136

M1300

31306

M14146

1400

31406

M1396

1330

3008

M1236

M1230

M32306

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fiir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37

10

ZiS-Nr.

100191

100362

101681

100911

102135

Publikation

Ausgabe

Gesamtausgabe
(FP Hochfranken + WS Hochfranken)

Frankenpost Hochfranken
(FP Hof/Rehau + FP Frankenwald +
FP Fichtelgebirge)

Wochenspiegel Hochfranken
(WS Hof/Rehau + WS Frankenwald +
WS Fichtelgebirge)

Kombi Hof/Rehau
(FP Hof/Rehau + WS Hof/Rehau)

Frankenpost Hof/Rehau

Wochenspiegel Hof/Rehau

Kombi Frankenwald
(FP Frankenwald inkl. Kulmbach +
WS Frankenwald inkl. Kulmbach)

Frankenpost Frankenwald

Wochenspiegel Frankenwald

Kombi Fichtelgebirge
(FP Fichtelgebirge + WS Fichtelgebirge)

Frankenpost Fichtelgebirge

Wochenspiegel Fichtelgebirge

Kombi Kulmbach
(FP Kulmbach + WS Kulmbach)

Frankenpost Kulmbach

Wochenspiegel Kulmbach

Kombi Hof/Rehau/Frankenwald
(FP Hof/Rehau/Frankenwald +
WS Hof/Rehau/Frankenwald)

Frankenpost Hof/Rehau/Frankenwald

Wochenspiegel Hof/Rehau/Frankenwald

Erscheintag

FP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

verkaufte
Auflage
(IVW 2/2024)

31.764

11.608

9.074

11.082

1.184

20.682

Montag-Samstag

verbreitete
Auflage
(Q2/2024)

169.715

32.647

137.068

52.656

11.907

40.749

68.984

9.407

59.577

48.075

11.333

36.742

36.202

1.281

34.921

121.640

21.314

100.326

Anzeigenteil

8,38

7,28

442

2,76

434

378

Redaktioneller
Teil

10,20

387

528

2,02

7,73

Textteil

1531

8,01

581

7,93

3,04

11,60



Lokalpreise Frankenpost & Wochenspiegel

Nummer

M1086

M1030

M30996

M12126

1200

31206

M13136

M1300

31306

M14146

1400

31406

M1396

1330

3008

M1236

M1230

M32306

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fiir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37

ZiS-Nr.

100191

100362

101681

100911

102135

Publikation

+

Ausgabe

Gesamtausgabe
(FP Hochfranken + WS Hochfranken)

Frankenpost Hochfranken
(FP Hof/Rehau + FP Frankenwald +
FP Fichtelgebirge)

Wochenspiegel Hochfranken
(WS Hof/Rehau + WS Frankenwald +
WS Fichtelgebirge)

Kombi Hof/Rehau
(FP Hof/Rehau + WS Hof/Rehau)

Frankenpost Hof/Rehau

Wochenspiegel Hof/Rehau

Kombi Frankenwald
(FP Frankenwald inkl. Kulmbach +
WS Frankenwald inkl. Kulmbach)

Frankenpost Frankenwald

Wochenspiegel Frankenwald

Kombi Fichtelgebirge

(FP Fichtelgebirge + WS Fichtelgebirge)

Frankenpost Fichtelgebirge

Wochenspiegel Fichtelgebirge

Kombi Kulmbach
(FP Kulmbach + WS Kulmbach)

Frankenpost Kulmbach

Wochenspiegel Kulmbach

Kombi Hof/Rehau/Frankenwald
(FP Hof/Rehau/Frankenwald +
WS Hof/Rehau/Frankenwald)

Frankenpost Hof/Rehau/Frankenwald

Wochenspiegel Hof/Rehau/Frankenwald

Erscheintag

FP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

FP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

verkaufte
Auflage
(IVW 2/2024)

31.764

11.608

9.074

11.082

1.184

20.682

Montag-Samstag

verbreitete
Auflage
(Q2/2024)

169.715

32.647

137.068

52.656

11.907

40.749

68.984

9.407

59.577

48.075

11.333

36.742

36.202

1.281

34.921

121.640

21.314

100.326

Anzeigenteil

712

6,19

5,68

3,86

3,24

2,70

3,76

2,35

3,43

3,69

3,21

2,46

1,72

1,23

1,42

6,38

4,69

513

Redaktioneller
Teil

8,67

4,54

3,29

4,49

6,57

Frankenposit

Textteil

13,01

6,81

494

6,74

2,58

9,86

11



www.kurier.de

Unique User pro Monat Page Impressions Visits

0,26 Mio.* 4,03 Mio. ** 1,37 Mio. ***
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Nordbayerischer Kurier Media Analyse 2024

Nordbayerischer Kurier Verbreitungsgebiet Leserschaft pro Ausgabe
Hauptausgabe =
(Quelle: MA 2024) Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung % Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung % E
Total 204 100,0 72 100,0 a
Manner 102 49,8 41 56,7
Frauen 103 50,2 31 433
Altersgruppen
14 - 29 Jahre 46 22,4 7 9,0
30 - 49 Jahre 44 21,6 12 16,7
50 - 69 Jahre 78 38,2 27 36,8
70 Jahre und alter 37 18,2 37 37,4
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro 17 8,4 3 4,1
1.000 bis unter 1.500 Euro 18 8,7 9 12,9
1.500 bis unter 2.000 Euro 13 6,6 6 8,7
2.000 bis unter 2.500 Euro 28 13,7 10 14,5
2.500 Euro und mehr 128 62,6 43 59,9
Reichweite in der Leserschaft Altersgruppen
Gesamt 35,3% 14 - 29 Jahre 14,3
Manner 40,1% 30 - 49 Jahre 27,4
Frauen 30,5% 50 - 69 Jahre 34,6

70 Jahre und alter 72,5

Haushalts-Netto-Einkommen N
o
bis unter 1.000€ 17,1 - (5}
1.000 bis unter 1.500€ 52,2 Ny —F—
1.500 bis unter 2.000€ 46,6 :Iii: A - -
2.000 bis unter 2.500€ 37,2
2.500€ und mehr 33,8 TV
T,
& e
\ > =
0O
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Verbreitungsgebiet Nordbayerischer Kurier
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Grundpreise Kurier &
Wochenspiegel-Friankische Zeitung

- e 5 o g
£ E B 8 £
E 3 = & i
3 = = = 3]
= (%) 3 < &2
N o i}
Kurier Gesamtausgabe NK Mo, -
MNK120 - + (NK Hauptausgabe + Wochenspiegel +E7d o ffaé
Frénkische Zeitung) arautt. sa.
NK10 100001 Kurier Hauptausgabe Mo. - Sa.
FZ20 - Wochenspiegel Frankische Zeitung Sa.
Zack
NK132 - (Kleinanzeigenmarkt, min. 20 mm, NK Mi.

max. 300 mm/Seite u. Kunde)

. Zack
Fr1s2 (Wochenspiegel - Frénkische Zeitung) F2sa.

Lokalpreise Kurier &
Wochenspiegel-Frankische Zeitung
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Kurier Gesamtausgabe NK Mo. - Sa
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NK10 100001 Kurier Hauptausgabe Mo. - Sa.

FZ20 - Wochenspiegel Frankische Zeitung Sa.
Zack _

NK132 - (Kleinanzeigenmarkt, min. 20 mm, NK Mi.

max. 300 mm/Seite u. Kunde)

. Zack
Fe1s2 (Wochenspiegel - Fréankische Zeitung) FZsa

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fiir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37

verkaufte
Auflage
(IVW 2/2024)

22.802

22.802

verkaufte
Auflage
(IVW 2/2024)

22.802

22.802

verbreitete
Auflage
(Q2/2024)

99.206

23.466

75.740

23.466

75.740

verbreitete
Auflage
(Q2/2024)

99.206

23.466

75.740

23.466

75.740

Montag-Samstag

B
— (7] - ~
D = £ € E N
= @ E =EgE 2E.
[ 0=8 o2 L EZS o
> £33 E88 £E£
) El—_d 95, £ 8 =
N (] e FE3 = i~
= o £ <o &~
< ® E EE o =)
= <
5,68 - - 3,80

395 553 8,29 2,56

2,48 - -

Montag-Samstag

B
—_ ] ~
‘0 — = = £ 3
E @ E =EE 2g.
(7] 6=38 oy LEZ2
=y EP2% %98 Ec3
4 s E E2x E%"
o E EE
< 2 @
483 - - 323

3,36 4,70 7,05 218

2,68 - -
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www.np-coburg.de

Unique User pro Monat Page Impressions Visits

0,30 Mio. * 2,46 Mio. ** 1,08 Mio. ***

der Nutzer sind der Nutzer sind

e e e e e m—a

b = = = -

der Nutzer haben '-I!

A . .
der Nutzer sind zwischen

oder ein abgeschlossenes F---a

Jahre alt
von np-coburg.de*

[ [

1
B=====2a

Q@ A
L

j der Nutzer sind
der Nutzer verfiigen iiber ein

von mehr als 1.500 € pro Monat.

Pmmmmm -y

O der Nutzer verfiigen iiber ein

* Konvergenzdatei 2023 | ** [VW 10-2023 | *** Google Analytics 10-2023

von mehr als 2.000 € pro Monat.
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Verbreitungsgebiet Neue Presse/Wochenspiegel

Saalfeld-Rudolstadt

Gesamtausgabe/Hauptausgabe Ludvigsstat

Saale-Orla-Kreis

Landkreis

Hildburghausen
Landkreis

Sonneberg
Bad Rodach CINIE: Landkreis
Meeder Neustadt bei Coburg Hof
Steinwiesen
£ : : a

Rodental

|

Marktrodach

) Landkreis
Maroldsweisach Kulmbach

Pfarrweisach
Burgpreppach

Landkreis
HaBberge

Landkreis
Lichtenfels

__Nahetal-Walday
73

Sﬂ:hleusegmnxd;

Ludwigsstadt

"
/ Steinbach

Frankenblick R
Grimpen
Schalkau

Wirtschaftsraum Coburg

Neuilad( bei Coburg

Ro‘den(:?

Meeder

Bad Colberg-Heldburg J J

Hellingen ‘:}%o\r‘f bei Cobotg—

\ “Sonnefeld

SeBlach

Hofheim
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Grundpreise Neue Presse & Wochenspiegel Montag-Samstag

= 5] = =) < o = T g
5 E 2 2 £ £g8 =as € E_ 3
S £ o (7] RN TER & 2% £
E z = 2 5 x5Y 5S4 'S Zr 3
= @ 2 < & gx:= g <O N < [
N (5 [ = | B = < @
x
MKGC- Gesamtausgabe NP Mo. - Sa.
- + -
WSCK (NP Hauptausgabe + WS Coburg und Kronach) + WS Sa. 94.254 507
Neue Presse Hauptausgabe .
MGC 100755 (NP Coburg (inkl. HaRberge) + NP Kronach) Mo. - Sa. 14.433 15.226 388 544 815
Wochenspiegel Coburg/Kronach :
MKWSCK (WS Coburg + WS Kronach) sa. 79.028 288
Kombi Coburg NP Mo. - Sa.
. + .
MKOOT (NP Coburg (inkl. HaRberge) + WS Coburg) + WS Sa. 61.443 374
MCOB 100165 Neue Presse Coburg Mo. - Sa. 10.051 10.702 313 4,38 6,56
WS007 - Wochenspiegel Coburg Sa. - 50.741 1,86 -
i Kombi Kronach NP Mo. - Sa. .
MKOD2 * (NP Kronach + WS Kronach) + WS Sa. 32811 287
9KN 100209 Neue Presse Kronach Mo. - Sa. 4.382 4,524 2,28 3,20 4,80
WS008 - Wochenspiegel Kronach Sa. - 28.287 1,81 -
Kombi Wirtschaftsraum Coburg
. (NP Hauptausgabe + FW Hildburghausen + NP/FW Mo. - Sa. i i
MKOO3 * FW Sonneberg + WS Coburg + WS Kronach + + WS Sa. 164.625 7,59
WS Hildburghausen + WS Sonneberg)
Wirtschaftsraum Coburg
M964 101574 (NP Hauptausgabe + FW Hildburghausen + Mo. - Sa. 25.238 26.381 591 827 12,41

FW Sonneberg)

Wochenspiegel Wirtschaftsraum Coburg
MWSWiRa - (WS Coburg + WS Kronach + Sa. - 138.244 493 -
WS Hildburghausen + WS Sonneberg)

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fiir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37
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Lokalpreise Neue Presse & Wochenspiegel

Nummer

MKGC-
WSCK

MGC

MKWSCK

MKOO1

MCOB

WS007

MKO02

9KN

WS008

MKO03

M964

MWSWiRa

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fiir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37

ZiS-Nummer

100755

100165

100209

101574

Publikation

+

Ausgabe

Gesamtausgabe
(NP Hauptausgabe + WS Coburg und Kronach)

Neue Presse Hauptausgabe
(NP Coburg (inkl. HaBberge) + NP Kronach)

Wochenspiegel Coburg/Kronach
(WS Coburg + WS Kronach)

Kombi Coburg
(NP Coburg (inkl. HaRberge) + WS Coburg)

Neue Presse Coburg

Wochenspiegel Coburg

Kombi Kronach
(NP Kronach + WS Kronach)

Neue Presse Kronach

Wochenspiegel Kronach

Kombi Wirtschaftsraum Coburg

(NP Hauptausgabe + FW Hildburghausen +
FW Sonneberg + WS Coburg + WS Kronach +
WS Hildburghausen + WS Sonneberg)

Wirtschaftsraum Coburg
(NP Hauptausgabe + FW Hildburghausen +
FW Sonneberg)

Wochenspiegel Wirtschaftsraum Coburg
(WS Coburg + WS Kronach +
WS Hildburghausen + WS Sonneberg)

Erscheintag

NP Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

NP Mo. - Sa.
+WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

NP Mo. - Sa.

+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

NP/FW Mo. - Sa.
+ WS Sa.

Mo. - Sa.

Sa.

verkaufte
Auflage
(IVW 2/2024)

14.433

10.051

4.382

25.238

Montag-Samstag

verbreitete
Auflage
(Q2/2024)

94.254

15.226

79.028

61.443

10.702

50.741

32.811

4.524

28.287

164.625

26.381

138.244

Anzeigenteil

4,31

3,30

2,45

3,18

2,66

1,58

244

194

6,45

5,02

419

Redaktioneller
Teil

4,62

372

2,72

7,03

.E
3
-
L
@
$
A
6,93 §
’ Q
Z
558
4,08
10,55
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www.inSuedthueringen.de

Unique User pro Monat Page Impressions Visits

0,40 Mio. * 5,08 Mio. ** 1,94 Mio. ***

der Nutzer sind der Nutzer sind

e mm e e m—a

b = = = -

der Nutzer haben === !

A
der Nutzer sind zwischen

oder ein abgeschlossenes F---a
Jahre alt

von ‘-
inSuedthueringen.de*

[

Q@ A
L

j der Nutzer sind
der Nutzer verfiigen iiber ein

von mehr als 1.500 € pro Monat.

Pmmmmm -y

O der Nutzer verfiigen iiber ein

* Konvergenzdatei 2023 | ** [VW 10-2023 | *** Google Analytics 10-2023

von mehr als 2.000 € pro Monat.
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Sudthiringer Presse Plus Media Analyse 2024

E
=
=3
=
-]
=
=
£
=
=
§
=3

Siidthiiringer Presse Plus Verbreitungsgebiet Leserschaft pro Ausgabe %‘3
Hauptausgabe 5
(Quelle: MA 2024) Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung % Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung % E,o
Total 349 100,0 126 100,0 é
Ménner 174 50,0 60 473 E
Frauen 175 50,0 67 52,7
Altersgruppen
14 - 29 Jahre 41 118 2 15 5
30 - 49 Jahre 105 30,0 16 12,8 ?g
50 - 69 Jahre 112 32,1 52 41,0 ;g
70 Jahre und alter 91 26,1 56 44,6
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro 18 52 4 3,0
1.000 bis unter 1.500 Euro 33 9,3 11 8,8
1.500 bis unter 2.000 Euro 61 17,6 29 22,8
2.000 bis unter 2.500 Euro 41 11,9 21 16,4
2.500 Euro und mehr 195 55,9 62 48,9
Reichweite in der Leserschaft Altersgruppen
Gesamt 36,2% 14 - 29 Jahre 4,7
Manner 34,3% 30 - 49 Jahre 15,5
Frauen 38,2% 50 - 69 Jahre 46,4

70 Jahre und alter 61,8

Haushalts-Netto-Einkommen .
L Rd
bis unter 1.000€ 21,1 - (~)
1.000 bis unter 1.500€ 34,3 L — —
1.500 bis unter 2.000¢ 46,8 e - -
2.000 bis unter 2.500€ 50,0 € L)
2.500€ und mehr 31,7 hd
VT,
& e
\ > =
ol
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Verbreitungsgebiet Suidthiiringer Presse Plus | Wochenspiegel

Gesamtausgabe/Hauptausgabe

Wartburgkreis

Moorgrund
Gotha

KrayenberggeeindeTiefenort
i Brbtterode-Trusetal
Bad Liebenstein

Leimbach
Hersfeld-Rotenburg ’ Barghfeld-Immelborn

Vacha Bad Salzurige s

. Floh-Seligenthal
Buttlar Breitungen/Werra

Angelroda
Eambach
Oechsepnl Geschwenda

Schmalkalden

Schwallungen Steinbach-Hallenberg Eigersburg

_ limenau
Viernau,

Wasungen Zelta;Mehlis Langewiesen

Dermbach

Schleid Saalfeld-Rudolstadt

Kaltennordheim Befishausen Gehren

Stiitzerbach

Walldorf
Kaltenwestheim Kuhndorf ¥tadt a. Rennsteig

Frankenheim Altenfeld

o e A71 .
Rhonblick Meiningen GroBbreitenbacy

ObermaRfeld-Grimmenthal Schleusegrund
UntermaBfeld

[A71 D Masserberg Goldisthal

Rhén-Grabfeld Schleusingen
Scheibe-Alsbach
__AEengrund Lauscha
Grabfeld [A73] Sachsenbrunn
Keuhaus am Rennweg

Hildburghausen

Wolfmannsjusen Steinach

Veilsdorf Eisfeld Frankenblick

Griimpen
Straufhain Schalkau
Romhild

Landiaeis
Coburg

Foritz
leuhaus-Schierschni

Landkreis

Bad Colberg-Heldburd Kronach

Hellingen

Haftberge

Frankenpost Nr. 63 | Neue Presse Nr. 66 | Sudthuringer Presse Plus Nr. 32 | Nordbayerischer Kurier Nr. 47 | Blickpunkt Nr. 36 | chenspiegel Nr. 33 | Frankische Zeitung Nr. 16
Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

HCS Medienwerk GmbH

WWW.hCS'medlenwerk.de Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth



Verbreitungsgebiet Sudthiringer Presse Plus | Wochenspiegel

Gesamtausgabe Plus

Moorgrund

Kiayenberggem@inde Tiefenort
i Biptterode-Trusetal
Bad Liebenstein!

Leimbach

Barchfeld-Immelborn

Vacha Bad Salzurige|

interbréizbach

. Floh-Seligenthal
Buttlar Breitungen/Werra

Oechserf Fambach.

Dermbach

Schmalkalden

Schwallungen
Schleid

Steinbach-Hallenberg

Angelroda
Geséhwenda

ATT] Cerab

frafenrdda

i)

Viernau

Wasungen

Kaltennordheim,
nterweid Walldorf
Kaltenwestheim Kithndorf

Frankenheim

Meiningen

Rhonblick

Obermafeld-Grimmenthal
UntermaBfeld
71

Fladungen

Grabfeld

[B71]
Wolfmannsjusen

Behrungen

SchwarZy_~{a71]

Zelfa;Mehlis

<5

hmieds

Suhl

Ffa

__Nahetal-Walday
73]

Schleusingen

Auengrund
[273]

Hildburghausepn

Veilsdorf

Straufhain

Rémhild

Hofheim

Frankenpost Nr. € Neue P > Nr. 66 |

Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abwei

\dringer Pre

HCS Medienwerk GmbH

Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth

Plus Nr. 32 | Nc

Bad Rodach

Bad Colberg-Heldburd

Eigersburg

erg

Wolfsberg

limenau

Langewiesen

Gehren
stiitzerbach
efeld
Newktadt a. Rennstéig
uenwald
Altenfeld
GroBbreitenbagy

Schleusegrund

Masserberg 7 Goldistha

Scheibe-Alsbach
Lauscha
Sachsenbrunn
leuhaus am Rennweg,

Steinach

Steinbach

Eisfeld Frankenblick

Griimpen
Schalkau

Pressig

Meeder

Féritz
euhaus-Schierschig? y
Stockheim

Kronach

Mitwitz
Sonnefeld

Weitramsdorf

SeBlach

Maroldsweisach

Burgpreppact) Pramweisach
9prepp: Untermer;

ReNtweinsdorfi

scher K

ordba urier N
chungen bei den Hochrech

T Weidbayse

Ungersiemal, &
GroBheirat Michelau
Redwitz

MatktzeUln

Plochstdl  Burgkunstadt

29 ttzgrund Richtenfels Altenkunstadt

Bad Staffelstein

/

7

Weismain

Blickpunkt Nr. 36 | Wochenspiegel
nungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

&7 Kiips  NeiBenbrunm

Ludwigsstadt

Teuschnitz

Steinwiesen

Wilhelmstfjal

Wallenfels

Marktrodach

www.hcs-medienwerk.de
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Grundpreise Sudthiiringer Presse Plus &
Wochenspiegel Montag-Samstag

Frankenposi NeuePresse FreiesWort Siidthiiringer Zeitung Aleininger Eaneblatt KURIER WOCHENSPIEGEL

Gesamtausgabe Plus SPP /NP
MKO05 - 1/ + AL (SPP Hauptausgabe + NP Hauptausgabe Mo. - Sa. - 302.286 16,56 - -
+ WS Hauptausgabe Plus) +WS Sa.
Hauptausgabe Plus
MGAT 100261 77 (NP Hauptausgabe + SPP Bad Salzungen, Mo. - Sa. 56732 | 59200 | 1428 | 2000 | 30,00

Schmalkalden, Suhl, limenau, Meiningen,
Hildburghausen und Sonneberg )

Wochenspiegel Hauptausgabe Plus

- AB (WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, } - B -
MWSO0T1 Meiningen, Hildburghausen, Sonneberg, sa 243.086 10,55
Coburg und Kronach)
Gesamtausgabe .
_ + (SPP Hauptausgabe + WS Bad Salzungen, 0.-oa. R ) .
MKOFWWS St Schmalkalden, Suhl, Meiningen, Hildburghausen + WS Sa. 208.032 1313
und Sonneberg)
Hauptausgabe
MHATT 100848 TZ (SPP Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, lIme- Mo. - Sa. 42.299 43.974 10,88 15,24 22,86

nau, Meiningen, Hildburghausen und Sonneberg)

Wochenspiegel Hauptausgabe
MWS016 - AB (WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, Sa. - 164.058 711 - -
Meiningen, Hildburghausen und Sonneberg)

Fortsetzung auf der Folgeseite P>

Frankenpost Nr. 63 | Neue Presse Nr. 66 | Stidthiringer Presse Plus Nr. 32 | Nordbayerischer Kurier Nr. 47 | Blickpunkt Nr. 36 | Wochenspiegel Nr. 33 | Frankische Zeitung Nr. 16
Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

- www.hcs-medienwerk.de HCS Medienwerk GmbH

Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth




Grundpreise Sudthiiringer Presse Plus &

. E
Wochenspiegel Montag-Samstag [
gt

e

£

k=

Tt

&

- 2 5 . g v, S 2,0 3 2 %

g g = 2 = £35S 2y E 2 3 £

& £ g S 5 s€S B8 & &3 g

= 2 = 7 < xS RN 2 o= 3

E] 0 = =) 3] 5 3 = 2 3 N o o 2 N

= (7] = < @ ><<2 o= O c o =
N w = < L o

o &0

=

5

B Kombi Bad Salzungen SPP Mo. - Sa. i k=

MKOBS * 77 (FW/ STZ + WS Bad Salzungen) +WS Sa. 3880 | 333 =

Freies Wort / Siidthiiringer Zeitung

MKBS 101759 Bad Salzungen Mo. - Sa. 8.472 8.868 2,79 391 586
WS001 - Wochenspiegel Bad Salzungen Sa. - 29.982 1,65 g
=
g
Kombi Schmalkalden/Meiningen SPP Mo. - Sa. D
MKOSK - + (FW Schmalkalden/Meiningen + +WS Sa - 62.732 4,45 =
WS Schmalkalden + WS Meiningen) )
MKSK 105818 Freies Wort Schmalkalden/Meiningen Mo. - Sa. 13.463 14.035 321 4,49 6,74
WS002 - Wochenspiegel Schmalkalden Sa. - 23.281 144
WS003 - Wochenspiegel Meiningen Sa. - 25.416 1.62 - -
. Kombi Suhl SPP Mo. - Sa. i 7 7
MKOSU + (FW + WS Suhl) +WS Sa. 31.899 3,40
Su 101516 Freies Wort Suhl Mo. - Sa. 5.545 5.736 2,78 3,88 582
WS004 - Wochenspiegel Suhl Sa. - 26.163 1,75 - -
Kombi Sonneberg/Hildburghausen SPP Mo. - Sa.
MKOSO - + FW Sonneberg/Hildburghausen + WS Sonneberg - 70.371 4,04 - -
X + WS Sa.
+ WS Hildburghausen)
SO 105816 Freies Wort Sonneberg/Hildburghausen Mo. - Sa. 10.805 11.155 2,61 3,66 549
WS006 - Wochenspiegel Sonneberg Sa. - 29.241 1,72 - -
WS005 - Wochenspiegel Hildburghausen Sa. - 29.975 144
IL 101692 Freies Wort limenau Mo. - Sa. 4.014 4.180 1,51 2,11 316

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fiir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37

25



Lokalpreise Sudthiiringer Presse Plus &
Wochenspiegel Montag-Samstag

Frankenposi NeuePresse FreiesWort Siidthiiringer Zeitung Aleininger Eaneblatt KURIER WOCHENSPIEGEL

Gesamtausgabe Plus SPP/ NP
MKO05 - .+ /0 (SPP Hauptausgabe + NP Hauptausgabe Mo. - Sa. R 302.286 14,08 - -
+ WS Hauptausgabe Plus) +WS Sa.

Hauptausgabe Plus

(NP Hauptausgabe + SPP Bad Salzungen, ~
MGAT 100261 o Schmalkalden, Suhl, limenau, Meiningen, Mo. - Sa. 56.732 59.200 1214 17,00 2550

Hildburghausen und Sonneberg )

Wochenspiegel Hauptausgabe Plus

- (WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, ) - B
MWS011 o Meiningen, Hildburghausen, Sonneberg, S8 243.086 8,97
Coburg und Kronach)
Gesamtausgabe .
. + (SPP Hauptausgabe + WS Bad Salzungen, 0.-va. . B :
MKOFWWS St Schmalkalden, Suhl, Meiningen, Hildburghausen + WS Sa. 208.032 1.6
und Sonneberg)
Hauptausgabe
MHATT 100848 2 (SPP Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, lime- Mo. - Sa. 42299 43974 9,25 12,95 19,43

nau, Meiningen, Hildburghausen und Sonneberg)

Wochenspiegel Hauptausgabe
MWS016 - AB (WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, Sa. - 164.058 6,04 - -
Meiningen, Hildburghausen und Sonneberg)

Fortsetzung auf der Folgeseite P>

Frankenpost Nr. 63 | Neue Presse Nr. 66 | Stidthiringer Presse Plus Nr. 32 | Nordbayerischer Kurier Nr. 47 | Blickpunkt Nr. 36 | Wochenspiegel Nr. 33 | Frankische Zeitung Nr. 16
Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

- www.hcs-medienwerk.de HCS Medienwerk GmbH

Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth




Lokalpreise Sudthiiringer Presse Plus &

° =
Wochenspiegel Montag-Samstag H
%
£
=
g
] = j=2} o < ] — S g )
5 E S 2 2 £%S sgl ¢ 2 3 E
£ £ T @ = = = S = o8 S S = 7] 5
£ 3 = 5 2 fex g€ o2 g2 £ 3
E] 0 = =) 3] 5 3 = 2 3 N g o 2 N
= (%) 2 < 2 >z (] o c o° [
N w = < 2 %
=
i
E
) Kombi Bad Salzungen SPP Mo. - Sa. . . . =
MKOBS * " (FW/STZ + WS Bad Salzungen) +WS Sa. 36850 483 2
MKBS | 101759 Freies Wort / Siidthiiringer Zeitung Mo. - Sa. 8.472 8868 237 | 332 | 498
Bad Salzungen
WS001 - Wochenspiegel Bad Salzungen Sa. - 29.982 1,40 - - g
=
@
. - =
Kombi Schmalkaldgn[Melnlngen SPP Mo, - Sa. o
MKOSK - + (FW Schmalkalden/Meiningen + WSS - 62.732 3,78 =
WS Schmalkalden + WS Meiningen) a
MKSK 105818 Freies Wort Schmalkalden/Meiningen Mo. - Sa. 13.463 14.035 2,73 382 573
WS002 - Wochenspiegel Schmalkalden Sa. - 23281 122
WS003 - Wochenspiegel Meiningen Sa. - 25.416 1,38 - -
. Kombi Suhl SPP Mo. - Sa. i ) 7
MKOSU O (Fw+ ws Suhi) +WS Sa. 31899 G
SU 101516 Freies Wort Suhl Mo. - Sa. 5.545 5.736 2,36 330 4,95
WS004 - Wochenspiegel Suhl Sa. - 26.163 1,49
Kombi SOnnebgrg/HiIdburghausen SPP Mo, - Sa.
MKOSO - + FW Sonneberg/Hildburghausen + WS Sonneberg WSS - 70.371 343
+ WS Hildburghausen) a
S0 105816 Freies Wort Sonneberg/Hildburghausen Mo. - Sa. 10.805 11.155 222 3,11 4,67
WS006 - Wochenspiegel Sonneberg Sa. - 29.241 146
WS005 - Wochenspiegel Hildburghausen Sa. - 29.975 1,22 - -
IL 101692 Freies Wort limenau Mo. - Sa. 4.014 4.180 1,28 1,79 2,69

Preise fiir Kfz & Immobilien auf Seite 34 und 35 | Preise fir Stellenmarkt auf Seite 36 und 37
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Verbreitungsgebiet

Moorgrund

Krayenberggemeinde ~ Tiefenort . ‘
Caillimis e Brotterode-Trusétal
Lgimbach

Baréhfeld-Immelboin

Bad Salzungén 7t

Plave Stadtilm

Unterbreizbach

Floh-Seligenthal
Buttlar Breitungen/Werra Tambach-Dietharz

Eambach Angelroda
Oechsen/ Geschwend:
Dermbach Geraberg
Schmalkaldén

Schwallungen Grafenroda Wolfsberg
Steinbach-Hallenberg Eigersburg

llmenau
NI Zella:Mehlis

Wasungen Langewieserf

Schleid

Kénigsee

Kaltennordheim Gehren
Stiitzerbach/
Walldorf Py Schmietlefeld
Kaltenwestheim Kghndort —7 Neustadt at Refnsteig
Altenfeld

Meiningen Grofbreitenbachy

Frankenheim
Rhonblick
Nahetal-Waldau
Obermabfeld-Grimmenthal Schleusegrund
UntermaRfeld

Fladungen

Masserberg Goldisthaf

Schleusingen
Scheibe-Alsbach

Sachsenbrunn
‘Neuhaus am Rennweg

Ostheim vor der Rhén Grabfeld

Hildburghausen
—Wolfmanns- -
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Oberfranken Kombi Media Analyse 2024

OberfrankenKombi
Hauptausgabe
(Quelle: MA 2024)

Total

Manner

Frauen

Altersgruppen

14-29 Jahre

30-49 Jahre

50-69 Jahre

70 Jahre und alter
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.000 Euro
2.000 bis unter 2.500 Euro
2.500 Euro und mehr

Reichweite in der Leserschaft

Gesamt 37,5%
Manner 39,6%
Frauen 35,5%

Haushalts-Netto-Einkommen

bis unter 1.000€ 21,5
1.000 bis unter 1.500€ 48,8
1.500 bis unter 2.000€ 38,0
2.000 bis unter 2.500€ 47,8
2.500€ und mehr 36,0

30

Verbreitungsgebiet

Hochrechnung (TSD)

642
318
324

122
172
230
118

42
63
52
59
426

Leserschaft pro Ausgabe

Zusammensetzung % Hochrechnung (TSD) Zusammensetzung %
100,0 241 100,0
49,6 126 52,3
50,4 115 47,7
19,0 17 7.1
26,8 53 21,8
358 103 42,5
18,3 69 28,6

6,6 9 3.8
9,8 31 12,7
8,0 20 8,1
9,2 28 11,7
66,3 153 63,6
Altersgruppen
14 - 29 Jahre 14,1
30 - 49 Jahre 30,5
50 - 69 Jahre 44,8
70 Jahre und alter 58,6
" o0,
o
L —
M- — 1
€ 1l
=
',
=
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00



Grundpreise OberfrankenKombi Montag-Samstag

Nummer
ZiS-Nummer
Ausgabe
Erscheintag
verk. Auflage
(IVW 2/2024)
verbreitete
Auflage
(Q2/2024)
Anzeigenteil
Redaktioneller
Teil
Textteil
Stellenmarkt

OberfrankenKombi Hauptausgabe
M2800 104431 | (FP Hochfranken + NP Hauptausgabe + Mo. - Sa. 77.814 80.040 1524 2134 32,01 15,24
NK Hauptausgabe + Obermain-Tagblatt)

Anzeigen im redaktionellen Teil miissen eine Mindestgrofe von 600 Gesamt-mm haben.
Ihre Print-Stellenanzeige erscheint auch digital. (Preise siehe Seite 38)
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ZweilLanderKombi Media Analyse 2024

ZweiLanderKombi
(Quelle: MA 2024)

Hochrechnung (TSD)

Total

Manner

Frauen

Altersgruppen

14-29 Jahre

30 - 49 Jahre

50 - 69 Jahre

70 Jahre und alter
Haushalts-Netto-Einkommen
bis unter 1.000 Euro

1.000 bis unter 1.500 Euro
1.500 bis unter 2.000 Euro
2.000 bis unter 2.500 Euro
2.500 Euro und mehr

Reichweite in der Leserschaft

Gesamt 34,3%
Manner 35,6%
Frauen 33,0%

Haushalts-Netto-Einkommen

bis unter 1.000€ 21,2
1.000 bis unter 1.500€ 39,0
1.500 bis unter 2.000€ 40,5
2.000 bis unter 2.500€ 44,5

2.500€ und mehr 32,0

32

991
492
498

163
277
342
209

61
95
113
101
621

Zusammensetzung %

Verbreitungsgebiet

100,0
49,7
50,3

16,4
28,0
34,5
21,1

6,1
9,6
11,4
10,2
62,7

Altersgruppen

14 - 29 Jahre 9,0
30 - 49 Jahre 22,9
50 - 69 Jahre 42,4
70 Jahre und alter 55,5

Leserschaft pro Ausgabe

Hochrechnung (TSD)

Zusammensetzung %

339 100,0
175 51,6
164 48,4
15 4,3
63 18,7
145 42,8
116 34,2
13 3,8
37 11,0
46 13,5
45 13,2
199 58,6
"o, L
.
I .
',
\ L 3 e
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00



Grundpreise ZweiLianderKombi

Ausgabe

Nummer
ZiS-Nummer

ZweilLadnderKombi

MZLK 105356

(Stidthiiringer Presse Plus Hauptausgabe +
Frankenpost Hochfranken + Neue Presse Haupt-

o =
2 Lod
o [= ¥=
= s &
@ N
e x &
5 32=
@ > =
i =

Mo. - Sa. 111.298

ausgabe + Nordbayerischer Kurier Hauptausgabe)

verbreitete

Auflage
(Q2/2024)

115.313

Anzeigen im redaktionellen Teil miissen eine Mindestgrofe von 600 Gesamt-mm haben.
Ihre Print-Stellenanzeige erscheint auch digital. (Preise siehe Seite 38)
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73 L
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Waischenfeld

Eckersdorf

Mistelgau
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Potienstein

GoBweinstein

Montag-Samstag

Teil
Textteil
Stellenmarkt

Anzeigenteil
Redaktioneller

26,19 36,67 5501 2619
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Kfz & Immobilien Montag-Freitag

= (=] [ ) (2}
e (=] (] © — $2] =
£ 3 2 £ 285 g 2
£ = 2 2 gea = <
2 3 2 2 38 < s
E < il ",’ — — [G)
Gesamtausgabe FP Mo. - Sa.
+
M1086 (FP Hochfranken + WS Hochfranken) + WS Sa. 169.715 /12 838
Kombi Hof/Rehau FP Mo. - Fr.
+
M12126 (FP Hof/Rehau + WS Hof/Rehau) + WS Sa. 52656 3,86 454
Kombi Frankenwald FP Mo. - Fr.
+
M13136 (FP Frankenwald inkl. Kulmbach + WS Frankenwald inkl. Kulmbach) + WS Sa. 68.984 376 442
Kombi Fichtelgebirge FP Mo. - Fr.
+
M14146 (FP Fichtelgebirge + WS Fichtelgebirge) + WS Sa. 48.075 369 4,34
Kombi Kulmbach FP Mo. - Fr.
+
M1396 (FP Kulmbach + WS Kulmbach) + WS Sa. 36.202 1,72 202
Kombi Hof/Rehau/Frankenwald FP Mo. - Fr.
+
M1236 (FP Hof/Rehau/Frankenwald + WS Hof/Rehau/Frankenwald) + WS Sa. 121.640 6.38 751
Kurier Gesamtausgabe NK Mo. - Sa.
+
MNK120 (NK Hauptausgabe + Wochenspiegel Frankische Zeitung) + FZ darauff. Sa. 99.206 483 568
MKGC- Gesamtausgabe NP Mo. - Sa.
+
WSCK (NP Hauptausgabe + WS Coburg und Kronach) + WS Sa. 94254 431 507
Kombi Coburg NP Mo. - Fr.
+
MKOOT (NP Coburg (inkl. HaRberge) + WS Coburg) + WS Sa. 61.443 318 374
Kombi Kronach NP Mo. - Fr.
+
MKOO2 (NP Kronach + WS Kronach) + WS Sa. 92811 244 287
Kombi Wirtschaftsraum Coburg NP/FW Mo. - Fr.
MKO03 + (NP Hauptausgabe + FW Hildburghausen + FW Sonneberg + +WS Sa 164.625 6,45 7,59
WS Coburg + WS Kronach + WS Hildburghausen + WS Sonneberg) ’
Gesamtausgabe Plus SPP Mo. - Sa.
+
MKOOS (SPP Hauptausgabe + NP Hauptausgabe + WS Hauptausgabe Plus) + WS Sa. 302.286 14,08 16,56
. Gesamtausgabe .
MKV(\/)FW + (SPP Hauptausgabe + WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, Meiningen, SPPVA\//lO' 58 208.032 11,16 1313
S Hildburghausen und Sonneberg) +WS Sa.
. SPP Mo. - Fr.
MKOBS + Kombi Bad Salzungen +WS Sa. 38.850 2383 333
A . SPP Mo. - Fr.
MKOSK + Kombi Schmalkalden/Meiningen +WS Sa 62.732 378 4,45
+ ; SPP Mo. - Fr.
MKOSU Kombi Suhl + WS Sa. 31.899 2,89 3,40
) . SPP Mo. - Fr.
MKOSO + Kombi Sonneberg/Hildburghausen +WS Sa 70.371 343 4,04

34



Kfz & Immobilien Samstag

4 Gesamtausgabe FP/ Sa.
M1064 (FP Hochfranken + WS Hochfranken) + WS Sa. 169.715 712 838
VINKI130 4 Kurier Gesamtausgabe NK Sa. 99.206 483 =68
(NK Hauptausgabe + Wochenspiegel Frankische Zeitung) + FZ darauff. Sa. : ' '
Gesamtausgabe NP Sa.
+
MPK12 | 1o+ AE (NP Hauptausgabe + WS Coburg und Kronach) + WS Sa. 94254 431 507
Gesamtausgabe Plus SPP Sa.
+
MPK1T e+ AE (SPP Hauptausgabe + NP Hauptausgabe + WS Hauptausgabe Plus) +WS Sa. 302.286 14,08 16,56
Gesamtausgabe SPP Sa.
MPK10 '~ + /5 (SPP Hauptausgabe + WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, Meiningen, 208.032 11,07 13,02
; + WS Sa.
Hildburghausen und Sonneberg)
OberfrankenKombi Hauptausgabe }
M2800 o (FP Hochfranken + NP Hauptausgabe + NK Hauptausgabe + Obermain-Tagblatt) sa 80.040 1524
ZweiLanderKombi
MZLK TZ (Sudthiringer Presse Plus Hauptausgabe + Frankenpost Hochfranken + Sa 115.313 - 26,19

Neue Presse Hauptausgabe + Nordbayerischer Kurier Hauptausgabe)

Frankenpost Nr. 63 | Neue Presse Nr. 66 | Stidthiringer Presse Plus Nr. 32 | Nordbayerischer Kurier Nr. 47 | Blickpunkt Nr. 36 | Wochenspiegel Nr. 33 | Frankische Zeitung Nr. 16
Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

HCS Medienwerk GmbH www.hcs-medienwerk.de -

Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth




Stellenmarkt Montag-Freitag

- 5 g ] o 2
e[ g E £ gz Tt
£ = o (] oER = ]
= = (] S 85 ] <
2 = 2 & 5 <SS S =
a fir} > — (T)
Gesamtausgabe FP Mo. - Sa.
M1086 * (FP Hochfranken + WS Hochfranken) + WS Sa. 169.715 854 1005
Kombi Hof/Rehau FP Mo. - Fr.
M12126 * 77 (FP Hof/Rehau + WS Hof/Rehau) +WS Sa. 52.656 886 454
Kombi Frankenwald FP Mo. - Fr.
MIT3136 * (FP Frankenwald inkl. Kulmbach + WS Frankenwald inkl. Kulmbach) + WS Sa. 68.984 376 442
Kombi Fichtelgebirge FP Mo. - Fr.
MT4146 * (FP Fichtelgebirge + WS Fichtelgebirge) + WS Sa. 48075 360 434
Kombi Kulmbach FP Mo. - Fr.
M1396 77 (FP Kulmbach + WS Kulmbach) +WS Sa. 36202 1,72 202
Kombi Hof/Rehau/Frankenwald FP Mo. - Fr.
M1236 + (FP Hof/Rehau/Frankenwald + WS Hof/Rehau/Frankenwald) + WS Sa. 121.640 638 751
Kurier Gesamtausgabe NK Mo. - Sa.
MNK120 + (NK Hauptausgabe + Wochenspiegel Frankische Zeitung) + FZ darauff. Sa. 99.206 604 /1
MKGC- Gesamtausgabe NP Mo. - Sa.
WSCK * (NP Hauptausgabe + WS Coburg und Kronach) + WS Sa. 94254 517 608
Kombi Coburg NP Mo. - Fr.
MKOOT * (NP Coburg (inkl. HaRRberge) + WS Coburg) + WS Sa. 01443 318 374
Kombi Kronach NP Mo. - Fr.
MKOO2 + (NP Kronach + WS Kronach) + WS Sa. 32811 244 287
Kombi Wirtschaftsraum Coburg NP/FW Mo. - Fr.
MKO03 + (NP Hauptausgabe + FW Hildburghausen + FW Sonneberg + WSS 164.625 6,45 7,59
WS Coburg + WS Kronach + WS Hildburghausen + WS Sonneberg) a
Gesamtausgabe Plus SPP Mo. - Sa.
MKOO5 + (SPP Hauptausgabe + NP Hauptausgabe + WS Hauptausgabe Plus) + WS Sa. 302.286 16,19 19.05
Gesamtausgabe
MKOFW- .- Sa.
WS + (SPP Hauptausgabe + WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, Meiningen, SPJrPV’:/ASOS sa 208.032 12,83 15,09
Hildburghausen und Sonneberg) a
. PP Mo. - Fr.
MKOBS + /" Kombi Bad Salzungen S . WSOSa ' 38.850 2,83 333
MKOSK + /" Kombi Schmalkalden/Meiningen SF;PVCASO'S;” 62732 378 445
. PP Mo. - Fr.
MKOSU + /7 Kombi Suhl S e 31.899 2,89 340
MKOSO + Kombi Sonneberg/Hildburghausen SF;PVCASO'S;Fr' 70.371 343 4,04

36



Stellenmarkt Samstag

Gesamtausgabe FP/ Sa.
M1064 | TZ+AB (FP Hochfranken + WS Hochfranken) + WS Sa. 169.715 8,54 1005
Kurier Gesamtausgabe NK Sa.
MNKI30 | TZ + AB (NK Hauptausgabe + Wochenspiegel Frankische Zeitung) + FZ darauff. Sa. 99.206 604 /n
Gesamtausgabe NP Sa.
MPK12 | TZ+AB (NP Hauptausgabe + WS Coburg und Kronach) + WS Sa. 94.254 517 6.8
Gesamtausgabe Plus SPP Sa.
MPKT1 | TZ+AB (SPP Hauptausgabe + NP Hauptausgabe + WS Hauptausgabe Plus) + WS Sa. 302,266 1619 1905
Gesamtausgabe SPP Sa
MPK10 77+ /"  (SPP Hauptausgabe + WS Bad Salzungen, Schmalkalden, Suhl, Meiningen, FWSS ) 208.032 12,83 15,09
Hildburghausen und Sonneberg) a.
OberfrankenKombi Hauptausgabe )
M2800 12 (FP Hochfranken + NP Hauptausgabe + NK Hauptausgabe + Obermain-Tagblatt) sa. 80.040 1524
ZweiLdnderKombi
MZLK TZ (Stidthiringer Presse Plus Hauptausgabe + Frankenpost Hochfranken + Sa 115.313 - 26,19
Neue Presse Hauptausgabe + Nordbayerischer Kurier Hauptausgabe)

*Solo-Belegungsmaglichkeiten auf Anfrage
lhre Print-Stellenanzeige erscheint auch digital. (Preise siehe Seite 38)

Frankenpost Nr. 63 | Neue Presse Nr. 66 | Stidthiringer Presse Plus Nr. 32 | Nordbayerischer Kurier Nr. 47 | Blickpunkt Nr. 36 | Wochenspiegel Nr. 33 | Frankische Zeitung Nr. 16
Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

HCS Medienwerk GmbH www.hcs-medienwerk.de -

Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth




Stellenmarkt

Weitere attraktive

Online-Pakete

finden Sie auf
karriereland.de

jobs.karriereland.de

Ein Produkt von C) Karrler9|and

Das Jobportal fiir die Region

Festpreis-Aufschlag fiir Onlineverlangerung
(Laufzeit 30 Tage):

Um den Anforderungen des Marktes gerecht zu werden, haben wir
unseren Stellenmarkt crossmedial aufgestellt. Ihre Print-Stellenanzeige
erscheint zusétzlich digital auf unserem Online-Stellenportal jobs.kar-
riereland.de entsprechend Ihrer Zeitungsausgabe. Fiir diesen Service
berechnen wir einen Zuschlag, der sich an den Gesamtmillimetern der
Anzeige bemisst.

Gesamt-mm Aufschlag

bis 50 29,00 €
einfache HTML-Darstellung
bis 100 99,00 €
bis 199 199,00 € Darstellung im HTML 5 Format
ab 200 20900 € im Cl Ihrer Anzeige
Laufzeit: 30 Tage
Verlangerung:  um weitere 30 Tage 290,00 €

38

Online-Only

Fir Unternehmen, die bei der Personalsuche ausschlieBlich auf eine
Online-Strategie bauen, gibt es unterschiedlichste Online-Only-Optionen.

Einzelanzeige Online-Only: 390 € / 30 Tage

+ Individuelle Anzeigengestaltung

« Einfach, schnell und unkompliziert

+ Mobil optimierte Anzeigendarstellung
+ Glinstige Konditionen

+ 30 Tage Laufzeit

Top-Job: 100 € / 14 Tage (Upgrade Ihrer Einzelanzeige)

« Listung als Top-Arbeitgeber prominent auf der Startseite
+ Bevorzugte Platzierung in den Suchergebnissen
+ 14 Tage Laufzeit

Reichweiten-Kombi: 1.350 € / 30 Tage

« Erreichen Sie eine noch groRere Zielgruppe durch die Buchung
unserer Reichweiten-Kombi. Wir veroffentlichen Ihre Stellenanzeige
auf jobs.karriereland.de sowie zusétzlich auf den Stellenportalen
aus unserem Partner-Netzwerk.

+ Branchenspezifische Auswahl aus 400 Portalen des jobware.de-

- _k Jobware

Die angegebenen Preise sind nicht AE-fahig.



Reisemarkt

Samstag

Erscheintag
verbreitete
Auflage
(Q2/2024)

Sa. 571.207

Grundpreis

— ‘GE-) ()
£ £ S
£ = &
= 3 =
z ) <
N
MRJK20 318627  Reisemarkt

"~ Moorgrund

penstelftterode Trusetal
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Geisa oo |

—
limenau

Wasungen S Langeniesen

Schield.

U N \
= B stitze
nterveid Walldorf o miedefeld
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mowick Meiningen
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o

Obermabfeld-Grimmenthal
d

Grabfeld

Hildburghausenp-—~

Benrungen - >, Lvetstort | eitets
/

Strauthain
Romhild

Bad Colberg-Heldburd

Hellingen

GroBheirat

Hofheim

Verbreitungsgebiet

Frankenpost - Hochfranken
Wochenspiegel - Hochfranken
Neue Presse - Hauptausgabe
Wochenspiegel - Coburg/Kronach

Sudthuringer Presse - Hauptausgabe
(Freies Wort, Sidthiringer Zeitung, Meininger Tageblatt)

Wochenspiegel Thiringen - Hauptausgabe
Nordbayerischer Kurier - Hauptausgabe

Wochenspiegel Frankische Zeitung

Vorteilskombi

Bei Buchung von zwei aufeinanderfolgenden Samstagen erhalten Sie 50 %

Rabatt auf die 2. Anzeigenschaltung

(gleichbleibende AnzeigengroRe/gleichbleibendes Anzeigenmotiv)

Anzeigenverkauf

HCS Medienwerk GmbH | Abteilung Tele Sales | Poststrale 9/11 | 95028 Hof

Tel. 09281/816-124 oder 09281/816-155
Fax 09281/816-117

E-Mail: anzeigen@suedthueringer-presse.de

Schleusegrund

735

Wolfsberg

Gehren

Newkigdt a. Rehnstéig

Altenfeld

GroBbreitenbag

Frankenblick
Grimpen
Schalkau

[Kronach/
Mitwitz "~ Marktrodacl

1\

—
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Lichtenfels(
Bad Staffelstein )
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Mistelgau { \Kirchapingarten | Kuimain—

™ § iy 5
T it Y e
Waischenfeld Ahorntal - Creuten

e
somisaga

Pottenstein

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss

Montag vor Erscheinung bis 12.00 Uhr
Bitte fragen Sie die abweichenden Anzeigen- und Druckunterlagenschliisse

in Feiertagswochen vorab bei uns an.

39
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Beilagenauflagen

Belegungseinheit Mo. - Do.  Fr. - Sa.

§ 100191  Frankenpost Hochfranken 27.450 32.500
g 100362  Frankenpost Hof/Rehau 9.750 11.700
é 101681  Frankenpost Frankenwald 8.000 9.550
s 100911 Frankenpost Fichtelgebirge 9.700 11.250

Belegungseinheit Sa.

= Wochenspiegel Hochfranken - 137.068
.g Wochenspiegel Hof/Rehau - 40.749
g Wochenspiegel Frankenwald (ohne Kulmbach) - 24.656
'561 Wochenspiegel Kulmbach - 34.921

e Wochenspiegel Fichtelgebirge - 36.742

Belegungseinheit Do.

Frankenpost | Wochenspiegel

% Hochfranken 66.685 -
§' Hof/Rehau 23.825 -
% Frankenwald 21.630 -
E Fichtelgebirge 21.230 -

ZiS Belegungseinheit Mo. - Fr. Sa.

100001  Kurier Hauptausgabe 20.450 23.100

g) Belegungseinheit Sa.
2 1 Bayreuth Mitte - 5.490
[3 2 Bayreuth West | - 4.525
% = 3 Bayreuth Wfst n - 3.920
K] 3 4 Bayreuth Siid - 6.635
:‘% ﬁ 5 Bayreuth Ost | - 5.320
i é 6 Bayreuth Ost I - 5.550
o % 7 Fichtelgebirge - 5.610
8, :E 8 Bindlach / Bad Berneck 6.120
:?,-)_ g, 9 Landkreis Bayreuth Ost - 6.645
5 ﬁ_ 10 CreuBBen - 2.855
S E 11 Pegnitz - 6.465
é g 12 Betzenstein - 1315
—_ 13 Frankische Schweiz - 4.470
:‘:3 14 Heinersreuth-Hummeltal - 5.820
§ 15 Landkreis Bayreuth West - 5000

Belegungseinheit Do.

Hauptausgabe 39.260 -
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Beilagenauflagen

ZiS Belegungseinheit Mo.-Do. Fr.-Sa.
. Neue Presse Hauptausgabe
g 100755 (Coburg + Kronach + Halberge) 12.950 15100
) Neue Presse Coburg
omm 100165
% (Coburg Stadt & Land + Halberge) 8950 10.550
5 100209  Neue Presse Kronach 4.000 4.550
o =
8 Belegungseinheit Sa.
E % Wochenspiegel Coburg - 50.741
=
A S .
8 = Wochenspiegel Kronach - 28.287
| =
‘:; Belegungseinheit Do.
=}
2 Hauptausgabe 54.320 -
Coburg (ohne HaRberge) 32.960 -
Kronach 21.360 -

ZiS Belegungseinheit

Hauptausgabe Plus

7

8 E 1onze] (Neue Presse Hauptausgabe + SPP Hauptausgabe) 51.950 64.00

‘S - Siidthiiringer Presse Hauptausgabe
100848

2 ,’:‘ (Bad Salzungen + Schmalkalden/Meiningen + Suhl + limenau + Sonneberg/Hildburghausen) 39.000 48.900

% 2 101759  Bad Salzungen 8.150 9.650
-

‘;’ ;° 105816  Schmalkalden/Meiningen 12.150 14.800
o & 101516 Suhl 4.870 6.550
z o=
K &’ 101692  llmenau 3.830 5.150
o

g, 105818  Sonneberg/Hildburghausen 10.000 12.750

(]
= Belegungseinheit Sa.

o

()

g’ Wochenspiegel Hauptausgabe Plus (WS Thiiringen + WS Coburg / Kronach) - 243.086
§ Wochenspiegel Bad Salzungen - 29.982
g g Wochenspiegel Schmalkalden - 23281
= 5 . - i

o % Wochenspiegel Meiningen 25416
§ S Wochenspiegel Siidwest - 78.679
e
"3 '§ Wochenspiegel Suhl - 26.163
= = Wochenspiegel Hildburghausen - 29.975
E’ Wochenspiegel Sonneberg - 29.241
:Es Wochenspiegel Siidost - 85.379
e
:'g Belegungseinheit Do.

(7]
— N Hauptausgabe 108.280 -

= =
g » Bad Salzungen 20.490 -

- 5 Schmalkalden/Meiningen 27.570 -

Q = .
‘S 0 Suhl 16.500
— [

L. '@ limenau 11.790 -
('8
Sonneberg/Hildburghausen 31.930 -

In allen Beilagenauflagenzahlen ist ein technisch bedingter Zuschuss bereits enthalten.
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Beilagenpreise & Technische Angaben fiir Beilagen

Frankenpost | Kurier | Neue Presse | Freies Wort | Meininger Tageblatt | Siidthiiringer Zeitung

bis 20 g bis 25 g bis 30 g bis 35 g bis 40 g bis 50 g bis 60 g
‘ Grundpreis (pro 1000 Stk.) 119,00 125,00 131,00 136,00 142,00 154,00 166,00 ‘
‘ Ortspreis (pro 1000 Stk.) 101,00 106,00 111,00 116,00 121,00 131,00 141,00 ‘
 FReshaumltoVetelngDomerstag
bis 20 g bis 25 g bis 30 g bis 359 bis 40 g bis 50 g bis 60 g
‘ Grundpreis (pro 1000 Stk.) 84,00 89,00 95,00 101,00 107,00 119,00 131,00 ‘
‘ Ortspreis (pro 1000 Stk.) 71,00 76,00 81,00 86,00 91,00 101,00 111,00 ‘

Wochenspiegel | Wochenspiegel Frankische Zeitung

bis 20 g bis 25 g bis 30 g bis 359 bis 40 g bis 45 g bis 50 g bis 60 g
‘ Grundpreis (pro 1000 Stk.) 95,00 101,00 107,00 113,00 119,00 125,00 131,00 142,00
‘ Ortspreis (pro 1000 Stk.) 81,00 86,00 91,00 96,00 101,00 106,00 111,00 121,00
Beilagenpreise sind nicht nachlassfahig. Beilagen tber 60 g sind auf Anfrage moglich.
Formate Gewicht

Das Gewicht einer Beilage soll 60 g/Exemplar nicht berschreiten.
Liegt es dariiber, ist eine Abstimmung erforderlich.

Frankenpost, Neue Presse und Kurier
Maximal 255x 350 mm
Minimal 105 x 148 mm

Falzart

Freies Wort, Siidthiiringer Zeitung, Meininger Tageblatt

Maximal 240 x 325 mm « Leporello-Falzung (Ziehharmonika), Kreis- oder Ovalformate sind nicht
Minimal 105x 148 mm maglich

« Altarfalz nur geschlossen mdglich
Wochenspiegel * Mehrseitige Beilagen missen den Falz an der langen Seite aufweisen
Maximal 230 x 320 mm - Mehrseitige Beilagen im Format DIN A6 kdnnen erst nach Priifung maschinell
Minimal 210 x 105 mm beigelegt werden
Einzelblatter Angeklebte Produkte
DIN A6 mindestens 170 g/m? Postkarten sind grundsatzlich innen - biindig im Falz zum Kopf oder

FuR - anzukleben.

groler DIN A6 bis DIN A4 mindestens 120 g/m?

gréere Formate mindestens 60 g/m? diese sind auf

A4 2u falzen. Anliefertermin
-, . Frihestens 10 und spétestens 5 Werktage vor Beilagentermin.
Mehrseitige Beilagen Ggf. abweichende Anlieferung wegen Feiertagen.
bis 6 Seiten mind. 60 g/m?
ab 8 Seiten mind. 50 g/m?
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Technische Angaben fiir Beilagen

Packnorm

Die Beilagen mussen in gleichmafigen, handlichen Einheiten, auf stabilen
Eurofachpaletten transportsicher verpackt sein.

Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von 80 - 100 mm
aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind.

Pakete mit 10er Lagen konnen nicht verarbeitet werden. Einzelne Lagen diirfen
nicht verschnurt oder verpackt sein.

Palettierung

Beilagen sollten gegen Transportschaden und gegen Eindringen von
Feuchtigkeit geschutzt sein.

Die Beilagen missen sauber auf stabilen Paletten (EP max 120 cm Hohe)
gestapelt sein.

Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich sichtbar mit einer
Palettenkarte gekennzeichnet sein.

Defekte Paletten bzw. Einwegpaletten werden nicht getauscht.

Der Palettentausch muss vom Anlieferer quittiert werden.

Kleinstmengen (max. 10.000 Prospekte) konnen in max. drei Kartons (kein
Karton in Karton) geliefert werden (Maximalgewicht je Karton: 31 kg). GroRere
Mengen missen lose auf Paletten geliefert werden.

Anlieferungszustand

Die Beilagen missen in Art und Form eine einwandfreie, sofortige maschinelle
Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine zusatzliche manuelle Aufbereitung
notwendig wird. Durch zu frische Druckfarbe zusammengeklebte,

stark elektrostatisch aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen kdnnen
nicht verarbeitet werden.

Wird eine manuelle Vorbereitung notwendig, wird dieser Mehraufwand mit
5,00 €/1.000 zusatzlich berechnet oder die Verarbeitung verweigert. Beilagen
mit umgeknickten Ecken (Eselsohren) bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit
verlagertem (rundem) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

Begleitpapiere

Beilagenanlieferung mit korrektem Lieferschein, der folgende Angaben enthal-
ten muss:

1. zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgabe

2. Erscheinungsdatum

3. Auftraggeber der Beilage

4. Beilagentitel bzw. Motiv oder Stichwort

5. Absender und Empfanger

6. Gesamtstiickzahl der Beilagen

7. Anzahl der Paletten

8. Exemplare pro Palette und Gewicht der Palette

Fir gelieferte Ware, die weder durch Lieferschein, Palettenschein oder vorhe-
rige Anmeldung zugeordnet werden kann, wird keine Haftung Gibernommen.
Europaletten, die als Deckel verwendet werden, konnen nicht getauscht oder
erstattet werden.

Ferner sind erforderlich:

« Textgleichheit des Lieferscheins zur Palettenkarte

+ Bei Anlieferung in Paketen muss an der Stirnseite deutlich erkennbar sein:

+ Anzahl der Exemplare pro Paket

+ Besteht die Beilage aus mehreren Teilen, ist eine Verbindung erforderlich

Frankenpost Nr. 63 | Neue Presse

Nr. 66 | Stdthuringer Presse Plus Nr. 32 | Nordbayerischer Kurier Nr. £

Restmenge

Uberschiissige Ware wird ohne anderslautende Vorschrift direkt nach der
Verarbeitung entsorgt.

Mehrmenge

Beilagen, die flr mehrere Verteiltermine auf einmal geliefert werden, missen
eindeutig gekennzeichnet sein und im Vorfeld angemeldet werden.

Nach vorheriger Absprache ist eine Lagerung tiber mehrere Wochen maglich.

Ab der dritten Woche fallen je Palette wochentliche Lagerkosten in Hohe von
10,00 € an. Kosten flr die Lagerung von Kartonware nach Absprache.

Doppel-/Fehlbelegungen
Doppelbelegungen sind nicht vollstandig auszuschlieBen, v. a. bei Einzelblat-

tern, Drahtheftung oder niedrigem Papiergewicht. Fehlstreuungen, Fehlbele-
gungen oder Doppelbelegungen von ca. 3% sind branchenublich.

Mindestberechnungsmenge

4.000 Exemplare

Hinweise

1. Alleinbelegung und Konkurrenzausschluss kénnen nicht zugesichert werden.

Aus technischen Griinden miissen wir uns notfalls ein Ineinanderlegen vorbe-
halten.

2. Letzter Riicktrittstermin: 7 Tage vor Erscheinen.

3. Beilagenauftrage werden mit der tblichen Sorgfalt ausgefiihrt. Der Verlag
haftet nicht bei Verlust einzelner Beilagen auf dem Vertriebsweg. Platzw(n-
sche konnen nicht beriicksichtigt werden.

4. Beilagen, die durch Format und Aufmachung beim Leser den Eindruck
erwecken, Bestandteile der Zeitung zu sein, Fremdanzeigen enthalten, oder
kombinierte Beilagen von mehreren Auftraggebern, werden nicht angenom-
men.

5. Beilagenauftrage sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der
Beilage und dessen Billigung bindend.

6. Fir Beilagen sind die allgemeinen Geschéftsbedingungen flir Anzeigen und
andere Werbemittel in Zeitungen und Zeitschriften sowie die zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlages verbindlich.

| Blickpunkt Nr. 36 | Wochenspiegel Nr. 33 | Frankische Zeitung Nr. 16
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Anlieferadressen fiir Beilagen

Frankenpost

Anlieferadesse
Frankenpost Verlag GmbH | Druckzentrum
Schaumbergstrale 9 | 95032 Hof

Mo.-Do.:  7.00 bis 16.00 Uhr
Fr.: 7.00 bis 13.00 Uhr

Beilagendisposition
Tel.: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@frankenpost.de

Nordbayerischer Kurier

Anlieferadresse

Frankenpost Verlag GmbH
,Nordbayerischer Kurier"
Druckzentrum
Schaumbergstrale 9 | 95032 Hof

Mo.- Do.:  7.00 bis 16.00 Uhr
Fr.: 7.00 bis 13.00 Uhr

Beilagendisposition
Tel:: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@kurier.de

Freies Wort | Siidthiiringer Zeitung | Meininger Tageblatt

Anlieferadresse

Mediengruppe Main-Post GmbH | Warenannahme
Freies Wort / Sudthuringer Zeitung / Meininger Tageblatt
Berner Strafte 2 | 97084 Wrzburg-Heuchelhof

Mo.- Do.:  7.30 bis 16.00 Uhr
Fr. 7.30 bis 15.00 Uhr

Beilagendisposition

Tel.: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@suedthueringer-presse.de
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Neue Presse Coburg

Anlieferadresse

Frankenpost Verlag GmbH

,Neue Presse”

Druckzentrum
Schaumbergstrale 9 | 95032 Hof

Mo.- Do.:  7.00 bis 16.00 Uhr
Fr.: 7.00 bis 13.00 Uhr

Beilagendisposition
Tel.: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@np-coburg.de

Wochenspiegel

Bitte vor Anlieferung die jeweilige Lieferadresse fur Beilagen bestéatigen lassen.
Wird eine manuelle Vorbereitung notwendig, wird dieser Mehraufwand mit
5,00 €/1.000 zusatzlich berechnet oder die Verarbeitung verweigert.

Beilagendisposition Wochenspiegel Hochfranken
Tel: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@blickpunkt-verlag.de

Beilagendisposition Wochenspiegel Thiiringen & Coburg / Kronach
Tel.: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@wochenspiegel-thueringen.de

Beilagendisposition Wochenspiegel Frankische Zeitung
Tel.: 03681/851-275
E-Mail: beilagen@fraenkischezeitung.de

Beilagen-
veroffentlichung
auf Anfrage auch

im Internet maglich.



ADvanstix® t. ®
Impact. Impulse. Impressions.

Exklusive Prasenz fiir Ihre Marke und Botschaft
Mit ADvanstix® auf das Sonnendeck

Die kreativen Produktvarianten sind je nach Anwendungsbedarf flexibel wahlbar, einfach skalierbar, crossmedial konzipierbar
und genau messbar. Durch ihre prominente Positionierung auf der Titelseite fallen Mover, Pager und Presenter als 3D-Werbe-
mittel sofort ins Auge. Alle ADvanstix®-Varianten lassen sich schnell umsetzen und auf den Zeitungstitel applizieren, rick-
standsfrei ablosen und als Reminder wieder aufkleben.

STEIGERN ERZIELEN KOMMUNIZIEREN MACHEN ERREICHEN
Kundenkontakte titelverdachtige  auf Augenhohe messbare volle
& Verk&ufe Ricklaufquoten  mit der Zielgruppe Erfolge Aufmerksamkeit

So wirkt lhre Werbung langer. Sehen Sie selbst ...

Scannen Sie einfach den QR-Code oder rufen Sie sich die folgende
Website auf: www.advance-it.com/cases/video.html

ADvanstix® Mover ADvanstix® Pager ADvanstix® Presenter

Der ein- oder Der vielseitige Der Frontman
zweiseitige Titelstiirmer Titelverteidiger mit Mehrwert

)van [l =

vanstix _
?F""EESENTER

Alle Preise auf Anfrage | Zzgl. Gestaltungspauschale von 80,00 € / Std. (entféllt bei Anlieferung druckfahiger Daten) und MwSt.
Variable Codes, Barcodes, QR Codes: 9,00 € / 1.000 Stk. | Rubbelfeld: 5,00 €/ 1.000 Stk.

45

Beilagen



Sonderplatzierungen

Titelkopfanzeige

Titelseite

Berechnung: Festpreis (Seite 51)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse
Siidthiiringer Presse | Wochen-
spiegel

B: 44,4 mm (1 Anzeigenspalte)
H: 55mm

Blattbreite Anzeige

Redaktioneller Teil

max.

Berechnung:
Hohe x 5 Spalten x mm-Preis

(Redaktioneller Teil)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse
Siidthiiringer Presse

B: 321 mm (5 Textspalten)
Hmin.: 100 mm
Hmax.. 360 mm

46

Griffecke

Titelseite

Berechnung: Festpreis (Seite 51)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse
Siidthiiringer Presse

B: 126 mm (2 Textspalten)
H: 100 mm

Blatthohe Anzeige

Redaktioneller Teil

k- min. -4

Berechnung:

Seitenhdhe x Spalten x mm-Preis
(Redaktioneller Teil)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse
Siidthiiringer Presse

Bmin.: 61 mm (1 Textspalte)
B max.:. 4 Textspalten
H: 475 mm

Aufschlagseite / Redaktioneller Teil

Berechnung: Festpreis (Seite 51)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse

B: 126 mm (2 Textspalten)
H: 125mm

Siidthiiringer Presse

B: 126 mm (2 Textspalten)
H: 100 mm

Anzeigenteil

Fmin. 4

Berechnung:

Seitenhdhe x Spalten x mm-Preis
(Anzeigenteil)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse
Siidthiiringer Presse | Wochen-
spiegel

Bmin.: 44,4 mm (1 Anzeigenspalte)
Bmax.: 6 Anzeigenspalten

H: 475 mm



Sonderplatzierungen

Satellitenanzeigen

Redaktioneller Teil

Berechnung:

Hohe x Spalten x Anzahl
x mm-Preis (Redaktioneller Teil)

Minimal 3 Anzeigen:
B: 61 mm (1 Textspalte)
H: 45 mm

Maximal 5 Anzeigen:

B: 61 mm (1 Textspalte)
H: 60 mm

Panoramaanzeige

Redaktioneller Teil

Berechnung:

Hohe x 11 Spalten x mm-Preis (Redaktioneller Teil)

Anzeigenteil

Berechnung:
Hohe x Spalten x Anzahl
x mm-Preis (Anzeigenteil)

Minimal 3 Anzeigen:
B: 44,4 mm (1 Anzeigenspalte)
H: 50 mm

Maximal 5 Anzeigen:
B: 44,4 mm (1 Anzeigenspalte)
H: 60 mm

Frankenpost | Kurier | Neue Presse | Siidthiiringer Presse

B: 671 mm (11 Textspalten)

Hmin.: 160 mm
Hmax.: 360 mm

Eckfeldanzeige

Redaktioneller Teil Anzeigenteil

Berechnung:
Héhe x Spalten x mm-Preis
(Redaktioneller Teil)

Berechnung:
Hohe x Spalten x mm-Preis
(Anzeigenteil)

Minimal:
600 Gesamt-mm

Minimal:
600 Gesamt-mm

Maximal: Maximal:

B: 4 Textspalten B: 6 Anzeigenspalten
H: 380 mm H: 475mm
Anzeigenteil

Berechnung:

Hohe x 15 Spalten x mm-Preis (Anzeigenteil)

Frankenpost | Kurier | Neue Presse | Siidthiiringer Presse
B: 671 mm (15 Anzeigenspalten)

Hmin: 160 mm
H max.:. 475 mm = Vollpanorama-Anzeige
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Grafische & redaktionelle Dienstleistungen

Leistungsumfang 3;?::::"&3:.) Preis’ Einheit
Texterstellung / Redaktionelle Arbeit® 90,00 € Stunde
zu erstellendes Foto? @ 7 50,00 € je Foto
bereits vorliegendes Foto zur freien Verfligung (erstellt durch Redakteur) 70,00 € je Foto
bereits v SVO / Text zur Verdffentlichung auf eigener Website (unter Angabe des Autors) 50,00 € -
bereits v SVO / Text zur freien Verfligung (unter Angabe des Autors) - 99,00 € —
Lektorat nach Anfrage 90,00 € Stunde

Grafikleistungen Allgemein

Layouterstellung fir diverse Drucksachen, Bildbearbeitung, Vektorisierungen, etc. B 90,00 € Stunde

Entwicklung Firmenlogo (3 Entwiirfe) unter Anlieferung des Firmennamen 12 1.680,00 € Festpreis
Entwicklung Firmenname (3 Entwdrfe inkl. rechtlicher Priifung, exklusive Markenschutz) 12 1.680,00 € Festpreis
Entwicklung Werbeslogan 8 1.120,00 € Festpreis
Druckdatenprifung 1 90,00 € Stunde
Korrekturen bestehender Grafik 2 90,00 € Stunde
Er:fetre(ljlEgr%aﬁgrz/xeg%eefé:uggovtgg)mha\ten wie Text, Bild, etc. 3 90,00 € Stunde
Erstellung Anzeigenkampagne (3 Motive) 4 180,00 € Stunde

unter optimaler Anlieferung von Inhalten wie Text, Slogan, Bild, etc.

Cl-Erstellung Basis-Paket
beinhaltet: Logo, Slogan, Visitenkarten 85 x 55mm, Briefbogen, 3 Kampagnenmotive, zzgl. Druck- & 21 2.800,00 € Festpreis
Anzeigenpreise, unter Anlieferung des Firmennamen

Magazin / Broschlre / Beilage nach Anfrage Angebot  Angebot
Online-Werbemittel (geringfiigiger Aufwand, z.B. statische Banner) 3 90,00 € Stunde
Online-Werbemittel (groRer Aufwand, z.B. animierte Banner) 5 90,00 € Stunde
Aufbereitung Print-Datei fir Web 2 90,00 € Stunde
Fahrtkostenpauschale - 0,50 km
Rechtevergabe ~

(Weiterveroffentlichung Print & Web unter Angabe des Autors) Angebot  Angebot
Kauf eines Agenturbildes 0,5 30,00 € pro Bild
Kauf eines Agenturbildes bei Erwerb eines Motives aus der iBox 0,5 12,00 € pro Bild

' Alle angegebenen Preise verstehen sich zzgl. MwSt.

2 Fir diesen Posten ist eine Terminvereinbarung erforderlich.

3 Fir diesen Posten fallen ggf. Fahrtkosten an.

Alle aufgefiihrten Produkte enthalten 2 Korrekturschleifen, jeder weitere Aufwand wird nach dem angegebenen Stundensatz berechnet.

Eine Expressproduktion / Expressversand ist nur nach vorheriger Absprache und unter Einhaltung der vorgegebenen Anlieferungsfristen
gegen Aufpreis moglich, insofern eine Expressproduktion nicht gesondert aufgefihrt ist.

Angebote fir individuelle Drucksachen aller Art konnen per E-Mail Uber die info@hcs-medienwerk.de angefordert werden.
Hierflr gilt ein Bearbeitungszeitraum von 3 Werktagen.
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Pauschalpreise Montag-Samstag

- Tiekopf
e T =i

Crfcks Autcagsote ke Tholste
[anndores | Lovapres | arndpros coaprers

M1030 Frankenpost Hochfranken 805,00 685,00 2.805,00 2.385,00 2.860,00 2.430,00
1200 Frankenpost Hof/Rehau 420,00 360,00 1.470,00 1.250,00 - -
M1300 Frankenpost Frankenwald 305,00 260,00 1.065,00 905,00 - -
1400 Frankenpost Fichtelgebirge 420,00 355,00 1.455,00 1.235,00 - -
M1230 Frankenpost Hof/Rehau und Frankenwald 610,00 520,00 2.130,00 1.810,00 - -
NK10  Kurier Hauptausgabe 43500 370,00 \ | 235500 2.00000 288000 | 244500
Neue Presse Hauptausgabe 430,00 365,00 1.360,00 1.155,00
MCOB Neue Presse Coburg 345,00 295,00 1.095,00 930,00
9KN Neue Presse Kronach 255,00 215,00 800,00 680,00
Wirtschaftsraum Coburg 655,00 555,00 2.070,00 1.760,00
MGAT Freies Wort Hauptausgabe Plus 1.575,00 1.340,00 5.000,00 4.250,00
MHATT Freies Wort Hauptausgabe 1.200,00 1.020,00 3.810,00 3.240,00
MKBS Freies Wort/Siidthiiringer Zeitung Bad Salzungen 310,00 265,00 980,00 830,00
MKSK Freies Wort Schmalkalden/Meiningen 355,00 305,00 1.125,00 955,00
SU Freies Wort Suhl 310,00 260,00 970,00 825,00
IL Freies Wort llmenau 170,00 145,00 530,00 450,00
Freies Wort Sonneberg/Hildburghausen 290,00 245,00 915,00 780,00
MZLK ‘ ‘ ZweiLanderKombi 9.170,00

Anzeigenformate siehe Seite 46/47.

‘ Wochenspiegel ‘ ‘Titelkopfzuschlag 75% ‘ ‘Titelseitenzuschlag 50% ‘

Begrenzte Platzierungsmaglichkeit, weitere Optionen auf Anfrage.
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Giiltig ab Januar 2025 | Alle Preise in Euro und zzgl. gesetzl. MwSt. Abweichungen bei den Hochrechnungen ergeben sich aus den Auf- und Abrundungen.

HCS Medienwerk GmbH www.hcs-medienwerk.de -

Die Vermarktung der Verlagsgruppe Hof, Coburg, Suhl, Bayreuth




Online Mediadaten

Mit der Rotationsbuchung wird Ihr Mobile Media Werbebudget optimal auf den Buchungszeitraum aufgeteilt. Hier ist es moglich festzulegen, wie
haufig ein Besucher der Webseite lhre Anzeige zu sehen bekommt. Die Anzeige wird dabei in Rotation mit anderen Werbeanzeigen ausgeliefert.
Streuverluste werden minimiert und die Anzeigenkontakte optimal verteilt.

Werbeformat GroBe in Pixel Anlieferungsformat Dateigroe m

Classic Media

Medium Rectangle 300 x 250 GIF | JPG | PNG | HTML5 100 KB | 150 KB HTML 5 15,00
Skyscraper 120 x 600 GIF | JPG | PNG | HTML5 100 KB | 150 KB HTML 5 25,00
Wide Skyscraper 160 x 600 | 200 x 600 GIF | JPG | PNG | HTML5 100 KB | 150 KB HTML 5 25,00
AdBundle (Billboard, Wide Sky- 970 x 250 + 200 x 600 +

scraper, Medium Rectangle) 300 x 250 GIF | JPG | PNG | HTML5 100 KB | 150 KB HTML 5 20,00

Abrechnungsmodell: TKP (Tausender Kontakt Preis); Preise in Euro, zzgl. MwSt. | Weitere Formate aus dem UAP des OVK auf Anfrage!

Premium Media und Sonderwerbeformen

Halfpage Ad 300 x 600 GIF | JPG | PNG | HTML5 100 KB | 150 KB HTML 5 30,00
Billboard Ad 800 x 2501970 x 250 GIF | JPG | PNG | HTML5 100 KB | 150 KB HTML 5 30,00
Wallpaper 970 x 250 + 160 x 600 GIF | JPG | PNG | HTML5 200 KB | 200 KB HTML 5 35,00
Fireplace 200 x 600 + 1.200 x 250 GIF | JPG | PNG 200 KB 40,00
Parallax Ad 500 x 800 GIF | JPG | PNG 150 KB 30,00
Teaser Ad 368 x 207 Text + Bild (GIF | JPG | PNG) 100 KB 15,00
Promo Ad 300 x 100 GIF | JPG | PNG | HTML5 50 KB | 100 KB HTML 5 10,00

Abrechnungsmodell: TKP (Tausender Kontakt Preis); Preise in Euro, zzgl. MwSt. | Weitere Formate aus dem PAP und den Kombinationswerbeformen des OVK auf Anfrage!

Mobile Media und Mobile Sonderwerbeformen

Mobile Medium Rectangle 300 x 250 GIF | JPG | PNG | HTML5 60 KB | 100 KB HTML 5 15,00
Mobile Halfpage Ad 300 x 600 GIF | JPG | PNG | HTML5 60 KB | 100 KB HTML 5 30,00
Mobile Parallax Ad 300 x 600 GIF | JPG | PNG 150 KB 30,00
Mobile Teaser Ad 368 x 207 Text + Bild (GIF | JPG | PNG) 100 KB 15,00
Mobile Cube 300 x 250 GIF | JPG | PNG 200 KB 20,00
Mobile Max Cube 300 x 400 GIF | JPG | PNG 200 KB 30,00
Mobile Promo Ad 300 x 100 GIF | JPG | PNG | HTML5 40 KB | 100 KB HTML 5 10,00

Abrechnungsmodell: TKP (Tausender Kontakt Preis); Preise in Euro, zzgl. MwSt. | Weitere Formate aus dem Mobile PAP und den Mobile Standardformaten des OVK auf Anfrage!

Extras
Frequency Capping ohne
Targeting Kategorien 25% Aufschlag auf
Targeting Rubriken 25% Brutto TKP
Targeting Uhrzeit 25%

Gestaltung Online Werbeformen

Display- & Mobile-Werbeformen (je Einzelwerbemittel) 69
Verbundwerbeformen (Wallpaper, Fireplace) 99 Preis in €
AdBundle (Billboard/Medium Rectangle/Wide Skyscraper) 149

Abrechnungsmodell: Festpreis; Preise in Euro, zzgl. MwSt.

Vorlaufzeit ohne Gestaltung: Gewicht:

klassische Werbeformate 3 Werktage Die maximalen Datei-GréRen entnehmen Sie bitte der
Sonderwerbeformen 5Werktage  jeweiligen Werbemittelbeschreibung.

Vorlaufzeit mit Gestaltung: Anlieferungsformate:

klassische Werbeformate 7 Werktage  GIF | JPG | PNG | HTMLS5 | JavaScript Redirects
Sonderwerbeformen 9 Werktage

Anlieferung an:

banner@hcs-medienwerk.de (stets angeben Format & Gewicht!)
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Technische Angaben

Alle Titel des Verlages werden komplett digital produziert (ctp-Verfahren). Deshalb sollten Druckvorlagen grundsatzlich auch digital zur Verfigung gestellt werden.
Ausdrucke von Tintenstrahldruckern oder bereits gerasterte Vorlagen (aus anderen Druckerzeugnissen) sind im Allgemeinen fiir eine Reproduktion ungeeignet. Bei
Anlieferung abweichender Druckunterlagen kdnnen anfallende Reproarbeiten berechnet werden.

Vorgaben fiir Dateniibernahme

Ubertragungsmoglichkeiten

+ E-Mail: anzeigen@frankenpost.de
anzeigen@np-coburg.de
anzeigen@suedthueringer-presse.de
anzeigen@Kkurier.de

+ FTP-Upload: nach vorheriger Absprache mdglich

+ WeTransfer: www.wetransfer.com

Dateinamen:

Es sollten immer Dateinamen verwendet werden, welche dem Auftrag eindeu-
tig zuzuordnen sind. Alle zum Auftrag gehdrigen Dateien sind in einem Ordner
zu sammeln und gegebenenfalls zu komprimieren (ZIP-Datei).

Schriften:

Grundsétzlich sind alle verwendeten Schriften in die Druckdatei einzubinden.
Sollte dies nicht mdglich sein, sind die Schriften in Zeichenwege zu wandeln.

Bilder/Logos

Bilddaten fiir den Zeitungsdruck sollten in einer Auflésung von 300 dpi und
im richtigen Farbmodus (Graustufe, CMYK) vorliegen. Zur Konvertierung von
RGB in CMYK stellt die IFRA kostenfrei ein fiir den Zeitungsdruck optimiertes
ICC-Profil zur Verfiigung (www.ifra.com, Downloadbereich, Datei: ISOnewspa-
per26v4.icc). Bitte beachten Sie, dass Farb- und Graustufenbilder im Produk-
tionsprozess fiir die Zeitung grundsétzlich entsprechend heruntergerechnet
werden. Der eventuell daraus resultierende Qualitdtsverlust ist unvermeidlich
und fiihrt nicht zu Reklamationsanspriichen gegeniiber dem Verlag.

Sind Bilddaten auch fiir andere Ausgabemedien als die Tageszeitung vorge-
sehen (Akzidenzdruck, Internet usw.), sollten diese medienneutral angeliefert
werden (Farbraum RGB mit eingebettetem Profil, Auflosung 300 dpi). Um fiir
Logos eine bestmdgliche Wiedergabequalitdt zu erreichen, sollten diese als
Vektor-Dateien vorliegen.

Datenformate 1

Wir nehmen lhre Daten im PDF-Format (PDF/X-3) an. Bitte senden Sie uns
keine offenen Dateiformate, auch keine Formate aus Office-Programmen. Wir
ibernehmen keinerlei Verantwortung fiir die Weiterverarbeitung und den Druck
von Anzeigen und Grafiken, die als offene Dokumente an uns gesandt wurden.

Zeitungsdruck: PDF/X-3 mit ICC-Ausgabeprofil: IsoNewpaper26v4
Magazindruck: PDF/X-3 mit ICC-Ausgabeprofil: IsoCoated V2

Datenformate 2 / offene Dateien

Bei der Ubernahme offener Dateien kann es durch abweichende Grundeinstel-
lungen im jeweiligen Satzprogramm (z. B. Silbentrennung und Blocksatz) zu
Verdnderungen im Layout kommen. Aus solchen Verdnderungen resultieren
keine Reklamationsanspriiche gegeniiber dem Verlag. Damit native Dateien
aus Layoutprogrammen weiterverarbeitet werden konnen, sind neben der
Satzdatei auch alle verwendeten Bilder, Logos und Schriften mitzuliefern (fir
Ausgabe sammeln / verpacken). In der Vorstufe werden Zeitungsanzeigen mit
Adobe Creative Suite (Windows) bearbeitet, deshalb miissen ,offene Anliefe-
rungen” damit kompatibel sein.

Schmuckfarben

Der Verlag behélt sich vor, Schmuckfarben aus den Skalenfarben Cyan, Magen-
ta, Gelb und Schwarz annéhernd zu erzeugen. Geringe Farbabweichungen in
Passer und Ton berechtigen nicht zur Preisminderung oder zu Ersatzansprii-
chen. Bitte Schreibweise beachten: 03 fiir HKSZ 03 oder 13 fiir HKSZ 13
Anzeigen mit Schmuckfarbe werden auf einer 4c-Seite platziert und im
4c-Modus separiert.

Zeitungsdruck

Druckverfahren: Rollen-Offset (Coldset)
Rasterweite: 48 Linien/cm (120 Ipi)
Plattenherstellung: CTP
Gesamtfarbauftrag: Soll: 240 %, Max: 260 %
Tonwertzunahme: 26 % in den Mitteltonen
Tonwertumfang: 5-90%
Passertoleranz: < 0,30 mm
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Allgemeine Geschiftsbedingungen

AGB:s fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Zeitungen und Zeit-
schriften

1.

JAnzeigenauftrag” im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen
ist der Vertrag zwischen Verlag/Auftragnehmer und Auftraggeber Uber die Veroffent-
lichung einer oder mehrerer Anzeigen oder anderer Werbemittel, wie z.B. Beilagen, von
Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten (nachfolgend insgesamt als ,Werbung-
treibende” bezeichnet) in einer Zeitung oder Zeitschrift zum Zweck der Verbreitung.

Ein ,Abschluss" ist ein Vertrag Uber die Veroffentlichung mehrerer Anzeigen oder
anderer Werbemittel, wie z.B. Beilagen, unter Beachtung der dem Werbungtreibenden
gemal Preisliste zu gewadhrenden oder mit dem Werbungtreibenden vereinbarten
Rabatte, wobei die jeweilige Verdffentlichung auf Abruf des Auftraggebers erfolgt.
Rabatte werden nicht gewahrt fir Unternehmen, deren Geschaftszweck unter anderem
darin besteht, fir verschiedene Werbungtreibende Anzeigenauftrage zu erteilen, um
eine gemeinsame Rabattierung zu beanspruchen. Ist im Rahmen eines Abschlusses
das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerédumt, so ist der Auftrag innerhalb eines
Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige inner-
halb eines Jahres nach Vertragsschluss abgerufen und veroffentlicht wird.

Werden einzelne oder mehrere Abrufe eines Abschlusses aus Umstéanden nicht erfiillt,
die der Verlag/Auftragnehmer nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbe-
schadet etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewéhrten
und dem der tatsdchlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag/Auftrag-
nehmer zu erstatten. Die Kontrolle des Erflillungsstandes eines Abschlusses innerhalb
der vereinbarten Laufzeit ist Sache des Auftraggebers. Der Auftraggeber hat, wenn
nichts anderes vereinbart ist, riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen
Abnahme von Anzeigen oder anderen Werbemitteln innerhalb eines Jahres entspre-
chenden Nachlass.

Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeterzeilen dem Preis ent-
sprechend in Anzeigen-Millimeter umgerechnet.

Auftrage flr Anzeigen oder andere Werbemittel, die nur in bestimmten Heftnummern,
bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht
werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag/Auftragnehmer eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der Auftrag auf
diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik
abgedruckt, ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht
an andere Anzeigen angrenzen.

Anzeigen, die aufgrund ihrer Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als
solche vom Verlag/Auftragnehmer mit dem Wort ,Anzeige” deutlich kenntlich gemacht.

Der Verlag/Auftragnehmer behalt sich vor, Anzeigen oder andere Werbemittel — auch
einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen
Gesetze oder behordliche Bestimmungen verstoRt oder deren Inhalt vom Deutschen
Werberat in einem Beschwerdeverfahren beanstandet wurde oder deren Verdffent-
lichung fir den Verlag/Auftragnehmer wegen des Inhalts, der Gestaltung, der Herkunft
oder der technischen Form unzumutbar ist oder Anzeigen oder andere Werbemittel, wie
z.B. Beilagen, Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten. Auftrage fiir andere Werbemittel
sind flr den Verlag erst nach Vorlage eines Musters und deren Billigung bindend. Anzei-
gen oder andere Werbemittel, die Werbung Dritter oder fir Dritte enthalten (Verbund-
werbung), bedrfen in jedem Einzelfall der vorherigen schriftlichen Annahmeerklarung
des Verlages. Diese berechtigt den Verlag zur Erhebung eines Verbundaufschlages.

Die Ablehnung einer Anzeige oder eines anderen Werbemittels wird dem Auftraggeber
unverziglich mitgeteilt.

Fir die rechtzeitige Lieferung und die einwandfreie Beschaffenheit geeigneter Druck-
unterlagen oder anderer Werbemittel ist alleine der Auftraggeber verantwortlich. Bei
der Anlieferung von digitalen Druckunterlagen flir Anzeigen oder andere Werbemittel
ist der Auftraggeber verpflichtet, ordnungsgemalie, insbesondere dem Format oder
technischen Vorgaben des Verlages entsprechende Vorlagen fir Anzeigen oder andere
Werbemittel rechtzeitig vor Schaltungsbeginn anzuliefern. Kosten des Verlages flr
vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende Anderungen der Druckvorlagen hat
der Auftraggeber zu tragen. Vereinbart ist die fiir den belegten Titel nach Maflgabe der
Angaben in der Preisliste sowie in der Auftragsbestéatigung Ubliche Beschaffenheit der
Anzeigen oder anderen Werbemittel im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegeb-
enen Maoglichkeiten. Dies gilt nur fiir den Fall, dass der Auftraggeber die Vorgaben des
Verlages zur Erstellung und Ubermittlung von Druckunterlagen einhlt.

Entsprechen die Anzeigen oder die Verdffentlichung des anderen Werbemittels nicht
der vertraglich geschuldeten Beschaffenheit bzw. Leistung, so hat der Auftraggeber
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige bzw. Ersatz-
veroffentlichung des anderen Werbemittels, aber nur in dem Ausmal, in dem der
Zweck der Anzeige oder des anderen Werbemittels beeintrachtigt wurde. Der Verlag hat
das Recht, eine Ersatzanzeige bzw. Ersatzverdffentlichung zu verweigern, wenn diese
einen Aufwand erfordert, der unter Beachtung des Inhalts des Schuldverhaltnisses und
der Gebote von Treu und Glauben in einem groben Missverhaltnis zu dem Leistungs-
interesse des Glaubigers steht oder diese flr den Verlag nur mit unverhaltnisméaRigen
Kosten moglich ware.

Lasst der Verlag eine ihm fiir die Ersatzanzeige oder die Ver6ffentlichung des anderen
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Werbemittels gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatzanzeige/
Ersatzverdffentlichung erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht
auf Zahlungsminderung oder Riickgéngigmachung des Auftrages. Bei unwesentlichen
Mangeln der Anzeige oder der Verdffentlichung des anderen Werbemittels ist die Riick-
gangigmachung des Auftrags ausgeschlossen.

Der Verlag haftet fir sémtliche Schaden, gleich ob aus vertraglicher Pflichtverletzung
oder aus unerlaubter Handlung nach MalRgabe der folgenden Bestimmungen: Bei
grober Fahrldssigkeit beschrankt sich die Haftung im kaufménnischen Verkehr auf den
Ersatz des typischen vorhersehbaren Schadens; diese Beschrénkung gilt nicht, soweit
der Schaden durch leitende Angestellte des Verlages verursacht wurde. Bei einfacher
Fahrlassigkeit haftet der Verlag nur, wenn eine wesentliche Vertragspflicht verletzt
wurde. In solchen Féllen ist die Haftung auf den typischen vorhersehbaren Schaden
beschrénkt. Bei Anspriichen nach dem Produkthaftungsgesetz sowie bei einer Verlet-
zung von Leben, Korper oder Gesundheit haftet der Verlag nach den gesetzlichen Vor-
schriften. Reklamationen missen — aulRer bei nicht offensichtlichen Méngeln — inner-
halb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht werden.

Alle gegen den Verlag gerichteten Anspriiche aus vertraglicher Pflichtverletzung verjah-
ren in einem Jahr ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn, sofern sie nicht auf vorsatz-
lichem Verhalten beruhen. Reklamationen bei nicht offensichtlichen Mangeln missen
binnen eines Jahres ab dem gesetzlichen Verjahrungsbeginn geltend gemacht werden.

Probeabzlige werden nur auf ausdricklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt
die Verantwortung fir die Richtigkeit der zurlickgesandten Probeabziige. Der Verlag
beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm bis zum Anzeigenschluss oder innerhalb
der bei der Ubersendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige
(ibliche, tatsdchliche Abdruckhdhe der Berechnung zugrunde gelegt.

Die Rechnung ist innerhalb der aus der Preisliste ersichtlichen Frist zu bezahlen, sofern
nicht im einzelnen Fall schriftlich eine andere Zahlungsfrist oder Vorauszahlung verein-
bart ist. Etwaige Nachldsse fiir vorzeitige Zahlung werden nach der Preisliste gewahrt.
Die sog. Pre-Notificationfrist nach der SEPA-Basis-Lastschrift ist auf einen Tag verkdirzt.

Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten
berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die weitere Ausfiihrung des laufenden
Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und fir die restlichen Anzeigen Voraus-
zahlung verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des
Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigen-
abschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Riicksicht auf ein urspringlich
vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich
offen stehender Rechnungsbetrége abhéngig zu machen.

Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen digitalen Anzeigenbeleg. Kann
ein Beleg nicht mehr beschafft werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche
Bescheinigung des Verlages Uber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

a) Aus einer Auflagenminderung kann vorbehaltlich der Regelung der Ziffer 15. b) nach
Malgabe des Satzes 2 bei einem Abschluss Uber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf
Preisminderung hergeleitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten
Anzeige beginnenden Insertionsjahres die Garantieauflage unterschritten wird. Eine
Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigender Mangel, wenn
und soweit sie

bei einer Garantieauflage bis zu 50 000 Exemplaren 20 v. H.,
bei einer Garantieauflage bis zu 100 000 Exemplaren 15v. H.,
bei einer Garantieauflage bis zu 500 000 Exemplaren 10 v. H.,
bei einer Garantieauflage Uber 500 000 Exemplaren 5 v. H. betrégt.

Als Garantieauflage gilt die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte durch-
schnittliche Auflage oder, wenn eine Auflage nicht genannt ist, die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittlich verbreitete) Auflage
des vorausgegangenen Kalenderjahres.

Dartiber hinaus sind bei Abschliissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag/Auftragnehmer dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom Vertrag
zuricktreten konnte.

15. b) (Sondervorschrift bei Auflagenminderungen von Titeln mit weniger als zweimal

wdchentlichem Erscheinen, die heftbezogene Auflagendaten veroffentlichen.) Abwei-
chend von Nummer 15. a) berechtigt eine Auflagenminderung bei Titeln, die heftbe-
zogene Auflagendaten veréffentlichen, nur dann zu einer Preisminderung, wenn und
soweit sie bei einer Auflage (Garantieauflage) von bis zu 500 000 Exemplaren

10 v. H. und bei einer Auflage (Garantieauflage) von Gber 500 000 Exemplaren 5 v. H.
Uiberschreitet. Die der Garantie zu Grunde liegende Auflage ist die gesamte verkaufte
Auflage im Sinne der Definition der [VW. Sie errechnet sich flir das Insertionsjahr aus
dem Auflagendurchschnitt der vier Quartale vor dem Insertionsjahr, soweit nicht vom
Verlag/Auftragnehmer eine absolute Auflagenzahl als Garantie in der jeweiligen Preis-
liste angegeben wurde.

Voraussetzung fiir einen Anspruch auf Preisminderung ist ein rabattfahiger Abschluss
auf Basis der Mengenstaffel und fir mindestens drei Ausgaben. Grundlage fir die
Berechnung der Preisminderung ist der Auftrag pro Unternehmen, soweit nicht bei Auf-
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tragserteilung eine Abrechnung nach Marken, die bei Auftragserteilung zu definieren
sind, vereinbart wurde. Die mogliche Auflagenminderung errechnet sich als Saldo der
Auflageniiber- und Auflagenunterschreitungen der belegten Ausgaben innerhalb eines
Insertionsjahres.

Die Rickvergitung erfolgt am Kampagnenende auf Basis des Kundennettos unter
Berlcksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergiitung als Naturalgutschrift oder,
wenn dies nicht mehr moglich ist, als Entgelt. Ein Anspruch auf Rickvergitung besteht
nur, wenn die Riickvergitungssumme mindestens 2500 Euro betragt.

Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag/Auftragnehmer fr die Verwahrung und recht-
zeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen Kaufmanns an. Ein-
schreibebriefe und Expressbriefe auf Ziffernanzeigen werden nur auf dem normalen
Postweg weitergeleitet.

Die Eingénge auf Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen sendet der
Verlag/Auftragnehmer zurlick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag/Auftragneh-
mer kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdumt werden, die eingehenden
Angebote anstelle und im erklarten Interesse des Auftraggebers zu 6ffnen.

Briefe, die das zuldssige Format DIN A4 (Gewicht 500g) Uberschreiten, sowie Waren-,
Biicher-, Katalogsendungen und Packchen sind von der Weiterleitung ausgeschlossen
und werden nicht entgegengenommen. Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann
dennoch ausnahmsweise fiir den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die
dabei entstehenden Gebuhren/Kosten tbernimmt.

Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zuriick-
gesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung der Druckunterlagen endet drei Monate nach der
erstmaligen Verbreitung der Anzeige oder des anderen Werbemittels.

Erfllungsort ist der Sitz des Verlages. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten, juristischen
Personen des o6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-rechtlichen Sondervermdgen ist
bei Klagen Gerichtsstand der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht
im Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei
Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewohnliche Aufenthalt
des Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der Klageerhebung unbe-
kannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohn-
lichen Aufenthalt aus dem Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand
der Sitz des Verlages vereinbart.

Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Ver-
lags/Auftragnehmers zu halten.

Preisanderungen fUr erteilte Anzeigenauftrage sind wirksam, wenn sie vom Verlag/
Auftragnehmer mindestens einen Monat vor Veroffentlichung der Anzeige oder des
anderen Werbemittels angekindigt werden. Im Falle einer Preiserhohung steht dem
Auftraggeber ein Ricktrittsrecht zu. Das Riicktrittsrecht muss innerhalb von 14 Tagen
in Textform nach Erhalt der Mitteilung Uber die Preiserhthung ausgelbt werden.

Bei Anderungen der Preisliste treten die neuen Bedingungen mit dem Datum der neuen Preis-
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liste in Kraft. Der Verlag/Auftragnehmer behalt sich vor, bei Anderung der Preisliste und
der Geschéftsbedingungen, diese auch bei bereits vorliegenden Rabattabschliissen zur
Anwendung zu bringen.

Wird flr konzernverbundene Unternehmen eine gemeinsame Rabattierung bean-
sprucht, ist der schriftliche Nachweis des Konzernstatus des Werbungtreibenden
erforderlich. Konzernverbundene Unternehmen im Sinne dieser Bestimmung sind
Unternehmen, zwischen denen eine kapitalmaRige Beteiligung von mehr als 50 Pro-
zent besteht. Der Konzernstatus ist bei Kapitalgesellschaften durch Bestéatigung eines
Wirtschaftsprifers oder durch Vorlage des letzten Geschaftsberichtes, bei Personen-
gesellschaften durch Vorlage eines Handelsregisterauszuges nachzuweisen. Der
Nachweis muss spéatestens bis zum Abschluss des Insertionsjahres erbracht werden.
Ein spéterer Nachweis kann nicht rickwirkend anerkannt werden. Konzernrabatte
beddrfen in jedem Fall der ausdricklichen, schriftlichen Bestatigung durch den Verlag/
Auftragnehmer. Konzernrabatte werden nur flr die Dauer der Konzernzugehdrigkeit
gewahrt. Die Beendigung der Konzernzugehorigkeit ist unverziglich anzuzeigen; mit
der Beendigung der Konzernzugehorigkeit endet auch die Konzernrabattierung.

Der Auftraggeber gewahrleistet, dass er alle zur Schaltung des Werbemittels erforder-
lichen Rechte besitzt. Der Auftraggeber stellt den Verlag/Auftragnehmer im Rahmen
des Anzeigenauftrags von allen Anspriichen Dritter frei, die wegen der Verletzung
gesetzlicher Bestimmungen entstehen kénnen. Ferner wird der Verlag/Auftragnehmer
von den Kosten zur notwendigen Rechtsverteidigung freigestellt. Der Auftraggeber ist
verpflichtet, den Verlag/Auftragnehmer nach Treu und Glauben mit Informationen und
Unterlagen bei der Rechtsverteidigung gegentber Dritten zu unterstiitzen. Der Auftrag-
geber Ubertragt dem Verlag/Auftragnehmer samtliche flr die Nutzung der Werbung in
Print- und Online-Medien aller Art, einschlieBlich Internet, erforderlichen urheberrecht-
lichen Nutzungs-, Leistungsschutz- und sonstigen Rechte, insbesondere das Recht zur
Vervielfaltigung, Verbreitung, Ubertragung, Sendung, offentliche Zuganglichmachung,
Entnahme aus einer Datenbank und Abruf, und zwar zeitlich und inhaltlich in dem fir
die Durchfiihrung des Auftrags notwendigen Umfang. Vorgenannte Rechte werden in
allen Fallen ortlich unbegrenzt Gibertragen.

Bei Betriebsstérungen oder in Féllen héherer Gewalt, Arbeitskampf, Beschlagnahme,
Verkehrsstérungen, allgemeiner Rohstoff- oder Energieverknappung und dergleichen —
sowohl im Betrieb des Verlages als auch in fremden Betrieben, derer sich der Verlag/
Auftragnehmer zur Erfiillung seiner Verbindlichkeiten bedient — hat der Verlag/Auftrag-
nehmer Anspruch auf volle Bezahlung der veroffentlichten Anzeigen, wenn das Verlags-
objekt mit 80% der im Durchschnitt der letzten vier Quartale verkauften oder auf andere
Weise zugesicherten Auflage vom Verlag/Auftragnehmer ausgeliefert worden ist. Bei
geringeren Verlagsauslieferungen wird der Rechnungsbetrag im gleichen Verhaltnis
gekirzt, in dem die garantierte verkaufte oder zugesicherte Auflage zur tatséchlich
ausgelieferten Auflage steht. Auflagenminderung aus Griinden von Satz 1 bleiben im
Rahmen von Ziffer 15 der Allgemeinen Geschaftsbedingungen unberiicksichtigt.

Zusatzliche Geschiftshedingungen des Verlages
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Die Werbungsmittler und Werbeagenturen sind verpflichtet, sich in ihren Angeboten,
Vertrdgen und Abrechnungen mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Ver-
lages zu halten. Die vom Verlag/Auftragnehmer gewahrte Mittlervergitung darf an
die Auftraggeber weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Unabhéngig der
Vermittlung behélt sich der Verlag die endgdiltige Auftragsannahme vor.

Bei Anderung der Preisliste treten die neuen Bedingungen auch bei laufenden Auftrégen
sofort in Kraft, sofern nicht ausdriicklich schriftlich eine andere Vereinbarung getroffen
worden ist.

Sind in der Anzeigenpreisliste Bezirksausgaben oder sonstige Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preisen aufgefiihrt, so ist — sofern nicht die Gesamtauflage belegt wird
- fUr jede Ausgabe oder Ausgabenkombination ein besonderer Anzeigenabschluss zu
tatigen.

Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner tatséchlichen
Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist entsprechenden Nachlass, wenn er zu
Beginn der Frist einen Auftrag abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem
Nachlass von vornherein berechtigt. Fir jeden Kunden ist ein eigener Rabattabschluss
erforderlich. Eine Zusammenfassung verschiedener, rechtlich voneinander unabhan-
giger und kapitalmaBig nicht verbundener Unternehmen zu einem Abschluss ist nicht
maoglich. Voraussetzung fiir die Gewahrung eines Konzernrabattes ist eine kapitalma-
Rige Beteiligung von mehr als 50 Prozent.

Ein Ausschluss von Anzeigen- und Beilagenauftragen von Mitbewerbern kann weder fiir
eine bestimmte Ausgabe noch fir einen bestimmten Zeitraum zugesichert werden. Bei
Beilagen behélt sich der Verlag/Auftragnehmer Mehrfachbelegung vor.

Der Verlag/Auftragnehmer wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte
die geschéftsiibliche Sorgfalt an, haftet jedoch nicht, wenn er von den Auftraggebern
irregefiihrt oder getduscht wird. Bei unklaren Anzeigen oder fir die Veroffentlichung
nicht geeigneter Texte behalt sich der Verlag/Auftragnehmer vor, Anderungen oder
Streichungen vorzunehmen, wenn aus Zeitgriinden eine Riickfrage bei dem Auftrag-
geber nicht moglich ist.

Fiir Fehler jeder Art aus telefonischen Ubermittlungen Gbernimmt der Verlag/Auftrag-
nehmer keine Haftung. Dies gilt ebenfalls fir die Vorlage von undeutlich geschriebenen
Texten wie fur undeutlich Gbermittelte Telefaxe.

Sind etwaige Méangel bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
diese erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Werbungtreibende bei ungentgen-
dem Abdruck keine Anspriiche. Bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen wird kein
Nachlass oder Ersatz gewahrt, wenn der Besteller nicht vor der nachsten Einschaltung
auf den Fehler hinweist. Dies gilt sinngemaf auch fir mitgeteilte Abbestellungen.

Fehlende oder fehlerhaft gedruckte Kontrollangaben ergeben keinen Anspruch auf
Nachlass oder Ersatz, ebenso ein Abweichen von der Satzvorlage, der Schriftart und
-grofe.

Anzeigen- und Beilagenauftrage vom Einzelhandel, Handwerk und von gewerblichen
Unternehmen, die im Verbreitungsgebiet anséssig sind, dazu zéhlen auch selbststan-
dig werbende Filialbetriebe und Zweigniederlassungen, werden tber Werbungsmittler
zum Grundpreis angenommen und verprovisioniert. Volle Provision nur bei kompletter
Auftragsabwicklung. Markenartikelhersteller sowie Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen
und Zweigniederlassungen von (berregionalen Verkaufsorganisationen, deren Wer-
bung zentral durchgefiihrt wird, sind keine Lokalinserenten im Sinne der Preisliste. Die
Entscheidung dartber hat der Verlag/Auftragnehmer.

Die auf Chiffre-Anzeigen an die Auftraggeber weitergeleiteten Unterlagen sind dem
Einreicher nach Ablauf einer angemessenen Frist zuriickzuschicken. Sollten Unter-
lagen nach 6 Monaten nicht zuriickgeschickt worden sein, so kann der Verlag auf
ausdriickliches Verlangen und berechtigtes Interesse des Einreichers nach vorheriger
Fristsetzung an den Auftraggeber zur Riicksendung der Unterlagen die Anschrift des
Auftraggebers preisgeben. Alle eingereichten Unterlagen bleiben Eigentum des Ein-
reichers. Die erhobenen personenbezogenen Daten werden von Seiten des Verlags/
Auftragnehmers und des Auftraggebers geloscht, sobald ihre Kenntnis fiir die Erfillung
des Zwecks der Speicherung nicht mehr erforderlich ist. Gewerbliche Zuschriften auf
Chiffre-Anzeigen werden nicht weitergeleitet.

Der Verlag/Auftragnehmer behdlt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen, Kollektiven,
PR-Beilagen, PR-Seiten und Sonderwerbeformen besondere Anzeigenpreise festzu-
setzen. Mundlich getroffene Vereinbarungen sind erst nach schriftlicher Bestatigung
durch den Verlag/Auftragnehmer bindend.

Abbestellungen und Anderungen miissen schriftlich erfolgen und bis zum Anzeigen-
schluss vorliegen. Nach dem Anzeigenschluss ist eine Stornierung nicht mehr maglich.
Die Rechnungslegung erfolgt zu den vereinbarten Bedingungen, auch wenn die Anzeige
nicht erscheinen soll. Bei nicht rechtzeitig eingegangenen Beilagen werden die entstan-
denen Kosten verrechnet.

Dem Verlag/Auftragnehmer schriftlich zugehende Anzeigenauftrdge werden ihrer
Bedeutung nach in der Gesamtauflage veroffentlicht und berechnet, falls die gewiinsch-
te Teilausgabe, in der die Anzeige erscheinen soll, nicht ausdriicklich vermerkt ist.
Platzierungsvorhaben kénnen nur im Rahmen der umbruchtechnischen Maglichkeiten
berlicksichtigt werden.

Auf Anzeigen fiir Verlagserzeugnisse wird ein Kollegenrabatt von 10 v. H. gewahrt,
wenn die Auftrage direkt von Verlag zu Verlag abgewickelt werden.

Im Falle hoherer Gewalt erlischt jede Verpflichtung auf Erfiillung von Auftrédgen und
Leistung von Schadenersatz. Dies gilt auch sinngemal bei Arbeitskampf-Malinahmen.

Anspruch auf Korrekturabzug besteht nur bei Aufgabe der Anzeigen 2 Arbeitstage (am
Ort) bzw. 3 Arbeitstage (auswarts) vor Erscheinen.

Der Auftraggeber trégt allein die Verantwortung fir den Inhalt und die rechtliche
Zulassigkeit der flr die Insertion zur Verfiigung gestellten Text- und Bildunterlagen.
Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag/Auftragnehmer von Anspriichen Dritter frei-
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zustellen, die diesem aus der Ausflihrung des Auftrages, auch wenn er sistiert sein
sollte, gegen den Verlag/Auftragnehmer erwachsen sind. Der Verlag/Auftragnehmer
ist nicht verpflichtet, Auftrdge und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte
Dritter beeintrachtigt werden. Erscheinen sistierte Anzeigen, so stehen auch dem Auf-
traggeber daraus keinerlei Anspriiche gegen den Verlag/Auftragnehmer zu.

Durch die Erteilung von Anzeigen und Beilagenauftréagen verpflichtet sich der Auftrag-
geber, die Kosten einer Gegendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der
Veroffentlichung beziehen, zu tragen, und zwar nach MalRgabe des jeweils giiltigen
Anzeigentarifs.

Besondere Gestaltungswiinsche bei Anzeigen, die von der Norm des Verlages abwei-
chen, werden bei einem Aufschlag von 25 % im Rahmen des Mdglichen ausgefiihrt.

Die Chiffregebihr wird als Verwaltungspauschale erhoben. Eine Rickerstattung ist
nicht maglich, falls keine Offerten eingehen. Sonderformate, welche Gber die Standard-
formate von Briefsendungen hinausgehen, werden in der Hohe der zusétzlich anfallen-
den Portogebiihren weiterberechnet. Gegensténde oder Warenproben werden nicht
weitergeleitet.

Bei Zahlungsverzug sind Verzugszinsen in Hohe von 2 % ber dem jeweiligen Basis-
zinssatz zu zahlen. Die Geltendmachung weiteren Verzugsschadens wird hierdurch
nicht ausgeschlossen.

Seit 1. August 1999 werden die vom Verlag gesetzten Texte nach der Reform der neuen
deutschen Rechtschreibung abgedruckt.

Die im Zusammenhang mit der Erteilung von Anzeigen- und Beilagenauftragen erfass-
ten Daten eines Auftraggebers werden im Sinne des Datenschutzgesetzes entspre-
chend gespeichert und verarbeitet. (siehe Datenschutzhinweis)

Die im Zusammenhang mit dem Anzeigenauftrag erhobenen Daten werden vom Ver-
lag/Auftragnehmer automatisiert gespeichert, verarbeitet und im Rahmen der Zweck-
bestimmung (z.B. Anzeigenrechnung, Gutschrift/Nachbelastung, Kundenbetreuung)
verwendet.

Sofern der Verlag/Auftragnehmer fir die Erstellung des vom Kunden beauftragten
Produkts vom Kunden zu diesem Zweck zugeliefertes Material, an dem urheber-, mar-
ken-, design- oder sonstige Rechte des geistigen Eigentums betreffende Anspriiche
bestehen konnen, wie z.B. Logos, Bilder, Schriften 0.4. verwendet, gilt das Folgende:
Der Kunde versichert, dass er berechtigt ist, dieses Material dem Verlag/Auftragnehmer
bereitzustellen, insbesondere die fir die Bereitstellung, Verwendung, Bearbeitung etc.
durch den Verlag/Auftragnehmer ggf. erforderlichen Lizenzen innezuhaben, sowie die
Berechtigung besteht, dass der Verlag/Auftragnehmer das Material auch zur Errei-
chung des Vertragszweck und zur Erstellung des beauftragten Produkts frei nutzen
kann, insbesondere also bearbeiten, vervielféltigen, 6ffentlich zugénglich zu machen
etc. darf.

Sofern der Verlag/Auftragnehmer wegen Verletzung von Rechten Dritter am zugelie-
ferten Material in Anspruch genommen werden sollte, wird er dies dem Kunden zur
Kenntnis bringen. Der Kunde stellt den Verlag/Auftragnehmer von diesen Anspriichen
vollumfénglich frei.

Samtliche Inhalte, die ber alle unsere Domains abrufbar sind, dirfen nur zu eigenen,
nicht kommerziellen Informationszwecken genutzt werden. Nutzungen, die tber die
Nutzung zu eigenen, nicht kommerziellen Informationszwecken hinausgehen, sind aus-
driicklich untersagt, und zwar unabhangig von einem moglichen Schutz dieser Inhalte
nach dem Urheberrechtsgesetz und unabhangig von der Reichweite eines solchen
gesetzlichen Schutzes. Unzulassig ist es insbesondere, Inhalte, die unter [allen unseren
Domains abrufbar sind, ganz oder teilweise zu dem Zweck der Herstellung, Unterstit-
zung, Verbesserung oder des Betriebs anderer Nachrichten- und Informationsangebote
oder sonstigen (kommerziellen) Zwecken

+ mit technischen Hilfsmitteln wie z.B. Crawler, Spider, im Wege des Scrapings oder des
Text- und Data Minings auszulesen, zu analysieren, aufzubereiten oder zu indexieren;

+ mit Hilfe von Programmen Kiinstlicher Intelligenz zu bearbeiten oder auf sonstige
Weise zu verandern, zu Ubersetzen, umzuformulieren, zu kiirzen oder zusammenzu-
fassen; oder

+ zu veroffentlichen oder abgegrenzten Personenkreisen oder einzelnen Dritten zur Ver-
fligung zu stellen, sei es in ihrer urspriinglichen Form oder in bearbeiteter, tbersetzter,
umformulierter, gekdrzter, erweiterter oder zusammengefasster Form, unabhéngig
vom Ubertragungsweg (Online oder in anderer Weise).

Handlungen, die nach dem Urheberrechtsgesetz zwingend erlaubt sind, bleiben von
den vorstehenden Regelungen unberiihrt. Nutzungen, die nach dem Urheberrechts-
gesetz nicht erlaubt sind, werden durch die vorstehenden Regelungen auch fir den
Einzelfall nicht erlaubt.

Weiter ist es nicht erlaubt, die Inhalte von allen unseren Domains zum Training, der
Entwicklung und/oder der Verbesserung von (generativen) KI-Systemen zu nutzen. Der
Verlag behalt sich insbesondere das Recht zum Text- und Datamining im Sinne von §
44b UrhG ausdricklich vor."

Zusatzliche Geschaftsbedingungen fiir digitale Anzeigenvorlagen

Eine digitale Anzeigenunterlage ist gegeben, wenn die Datei vom Auftraggeber als
elektronischer Datentrager — online oder offline — an den Verlag/Auftragnehmer tber-
geben wird.

Flr den der Anzeigendatei zu Grunde liegenden Anzeigenauftrag gelten die Allgemei-
nen Geschaftsbedingungen des Verlages unverdndert fort, werden jedoch bzgl. der
Beschaffenheit und Weiterverarbeitbarkeitsanforderungen durch diese Besonderen
Geschaftsbedingungen erganzt.

Bedient sich der Auftraggeber beziiglich der Weitergabe der Anzeigenunterlage bzw.
der Verlag zu deren Empfang eines Dritten, so bleiben Auftraggeber und/oder Verlag/
Auftragnehmer Verpflichtete aus diesen Besonderen Geschéftsbedingungen.
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Der Verlag/Auftragnehmer nimmt digitale Anzeigenunterlagen nur an, wenn diese den
in den vom Verlag/Auftragnehmer herausgegebenen ,Richtlinien zur Anlieferung digita-
ler Anzeigen" bestimmten Anforderungen entsprechen.

Der Verlag/Auftragnehmer ist berechtigt, Anzeigenauftrage, die digitale Anzeigenvor-
lagen beinhalten, abzulehnen, sofern deren Beschaffenheit nicht diesen Besonderen
Geschaftsbedingungen entspricht.

Fir die rechtzeitige und einwandfreie Ubergabe der digitalen Anzeigendatei ist der
Auftraggeber verantwortlich.

Fehlerhaft Ubergebene digitale Anzeigenunterlagen bzw. beschédigte Datentrager
gehen ebenso zu Lasten des Auftraggebers wie der Ausfall des Ubertragungsweges.

Beziiglich der Ubergabe von digitalen Anzeigenunterlagen durch den Auftraggeber ist
der Verlag/Auftragnehmer von jeglicher Haftung und Gewahrleistung frei.

Der Auftraggeber ist beweispflichtig, dass er die digitale Anzeigenunterlage ordnungs-
gemaR an den Verlag tbermittelt hat.

Ist fir den Verlag im Rahmen der betriebstiblichen Arbeitszeit/-weise erkennbar, dass
eine digitale Anzeigenunterlage fehlerhaft tibergeben wurde und ldsst sich dennoch der
Auftraggeber ermitteln, so fordert der Verlag/Auftragnehmer unverziglich Ersatz an.

Ist (sind) die nachfolgende(n) Ubergabe(n) wiederum erkennbar fehlerhaft, so ist der
Verlag/Auftragnehmer nicht verpflichtet, gegenliber dem Auftraggeber erneut Ersatz
anzufordern. Sobald der Verlag/Auftragnehmer im Rahmen der betriebsiblichen
Arbeitszeit/-weise feststellt, dass die digitale Anzeigenunterlage nach dem (den)
mangelhaften Ubergabeversuch(en) fehlerfrei tibermittelt ist, bestatigt der Verlag/Auf-
tragnehmer dies dem Auftraggeber. Diese Bestatigung bezieht sich ausschlieBlich auf
den Vorgang der elektronischen Ubergabe der Anzeigenunterlagen und enthalt nicht
die Zusicherung bestimmter Eigenschaften bzgl. des Abdrucks/der Verbreitung der
Anzeige bzw. die Ubernahme einer inhaltlichen Verantwortlichkeit.

Der Verlag/Auftragnehmer ist nicht verpflichtet, digitale Anzeigenunterlagen, die nicht
diesen Besonderen Geschéftsbedingungen entsprechen, in eine veréffentlichungsfahi-
ge Form zu bringen. Erklart sich der Verlag/Auftragnehmer bereit, einer entsprechen-
den Aufforderung des Auftraggebers nachzukommen, so schlieBen Auftraggeber und
Verlag/Auftragnehmer insoweit eine gesonderte Vereinbarung, in der auch die Hohe
der Vergiitung des zusétzlichen Aufwandes bestimmt wird.

Die vom Verlag/Auftragnehmer eréffnete Mdglichketit, digitale Anzeigenunterlagen auf
seinem Rechner zu hinterlegen, bedeutet nicht die Annahme des Anzeigenauftrages
durch den Verlag/Auftragnehmer.

Der Auftraggeber sichert dem Verlag zu, im Besitz aller Rechte bzgl. der digitalen
AnzeigenUbergabe (inkl. der verwendeten Schriften) zu sein. Insoweit stellt der Auftrag-
geber den Verlag/Auftragnehmer von Anspriichen Dritter frei.

Der Auftraggeber (bzw. ein von ihm eingeschalteter Dritter) ist verpflichtet, die digitale
Anzeigenunterlage bis zum Abschluss des Anzeigenauftrages in seinem Rechner zu
speichern. Der Verlag/Auftragnehmer ist — gegebenenfalls gegen Kostenerstattung —
befugt, vom Auftraggeber die Ubermittlung einer Kopie der abgespeicherten digitalen
Anzeigenunterlage zu verlangen. Ist dem Verlag/Auftragnehmer dieser Riickgriff
verwehrt, weil der Auftraggeber die Speicherung der digitalen Anzeigenvorlage unter-
lassen hat, und ist im Verlag ein Zugriff auf die digitale Anzeigenunterlage unmdglich
geworden, stehen dem Auftraggeber keine Ersatzanspriiche gegenlber dem Verlag/
Auftragnehmer zu.

Der Verlag/Auftragnehmer ist — sofern nicht ausdriicklich eine abweichende schrift-
liche Vereinbarung getroffen ist — nicht verpflichtet, digitale Anzeigen Uber den
Abschluss des Anzeigenauftrages hinaus zu speichern bzw. Datentréager, auf denen die
digitalen Anzeigen gespeichert sind, an den Auftraggeber zurlickzugeben.

Dem Auftraggeber Ubersandte Papierabziige digital iibergebener Anzeigenunterlagen
(Korrekturabziige) sind aufgrund der gegebenen technischen Bedingungen nicht immer
in der Lage, die Qualitat der zu verdffentlichenden Anzeige in jeder Einzelheit exakt
wiederzugeben.

Einen Anspruch auf Ubersendung von Korrekturabziigen digital (ibergebener Anzei-
genunterlagen hat der Auftraggeber nur, wenn dies mit dem Verlag/Auftragnehmer
gesondert schriftlich vereinbart ist.

Ist die digitale Anzeigenunterlage bzw. ihr elektronischer Ubergabevorgang mit Viren
behaftet, so ist der Auftraggeber verpflichtet, dem Verlag/Auftragnehmer den daraus
entstandenen Schaden zu ersetzen.

Der Verlag/Auftragnehmer ist berechtigt, die Besonderen Geschaftsbedingungen
fur digitale Anzeigenunterlagen jederzeit zu @ndern. Die abgeédnderten Besonderen
Geschaftsbedingungen werden zwei Monate nach Ankiindigung gegeniiber dem Auf-
traggeber wirksam.

Soweit in diesen Besonderen Geschaftsbedingungen auf die Schriftform Bezug genom-
men wird, ist auch die elektronische Schriftform zuléssig.



Datenschutzhinweise

Personenbezogene Daten, die von den nebenstehenden Unternehmen sowie der von
ihnen beauftragten Partnerfirmen im Rahmen der Anmeldung sowie zur Durchfiihrung der
digitalen Serviceleistungen erhoben werden, werden nicht an Dritte weitergegeben und nur
genutzt, wenn der Nutzer ausdriicklich eingewilligt hat oder eine Rechtsvorschrift es anord-
net oder erlaubt. Ihre personlichen Angaben werden von den o. g. Unternehmen gespeichert,
verarbeitet und genutzt, um geman Ihres Auftrages Bestellungen oder Dienstleistungen, evtl.
unter Einbeziehung von Dienstleistern, abzuwickeln.

Weiterhin nutzen wir Ihre Daten ebenfalls fir interne Marktforschung und um Sie tber wei-
tere eigene gleiche oder dhnliche Produkte und Angebote oder Dienstleistungen auch per
E-Mail zu informieren. Sie haben jederzeit die Mdglichkeit, der Nutzung Ihrer Daten zu diesen
Zwecken schriftlich per Post oder mittels E-Mail zu widersprechen.

Im Rahmen der gesetzlichen Erlaubnis nach § 7 Abs. 3 UWG, werden von den nebenstehen-
den Unternehmen die E-Mail-Adresse bzw. Ihre Angaben fiir elektronische Kommunikation,
die Sie bei Ihrer Bestellung bzw. Ihrer Registrierung ein Produkt bzw. einen Service der oben

Verlag/Firma

Frankenpost Verlag GmbH
Poststrafte 9/11 - 95028 Hof

genannten Unternehmen angegeben haben, zur Direktwerbung fr eigene, &hnliche Produkte
genutzt. Falls Sie fir die Zukunft keine Direktwerbung mehr auf dieser Grundlage erhalten
maochten, kdnnen Sie der entsprechenden Verwendung der E-Mail-Adresse bzw. Ihre Anga-
ben fiir elektronische Kommunikation jederzeit widersprechen, ohne dass hierfiir andere als
die Ubermittlungskosten nach den Basistarifen entstehen. Schreiben Sie hierzu einfach an
den betreffenden Verlag:

Datenschutzinfo

Informationen unter: frankenpost.de/datenschutzinfo
Widerspruch an: datenschutz@frankenpost.de

Druck- und Verlagsanstalt ,Neue Presse” GmbH
Steinweg 51 - 96450 Coburg

Informationen unter: np-coburg.de/datenschutzinfo
Widerspruch an: datenschutz@np-coburg.de

Suhler Verlagsgesellschaft mbH & Co. KG
Schitzenstralle 2 - 98527 Suhl

Informationen unter: insuedthueringen.de/datenschutzinfo
Widerspruch an: datenschutz@freies-wort.de oder datenschutz@stz-online.de

Nordbayerischer Kurier Zeitungsverlag GmbH
Theodor-Schmidt-Strale 17 - 95448 Bayreuth

Informationen unter: kurier.de/datenschutzinfo
Widerspruch an: datenschutz@kurier.de

Neue Bayreuther Anzeigenblattverlags GmbH
Theodor-Schmidt-Strale 17 - 95448 Bayreuth

Informationen unter: fraenkischezeitung.de/datenschutz
Widerspruch an: datenschutz@kurier.de

Blickpunkt Verlag GmbH
Poststrafte 9/11 - 95028 Hof

Informationen unter: blickpunkt-verlag.de/datenschutz
Widerspruch an: datenschutz@blickpunkt-verlag.de

Meininger Mediengesellschaft mbH

Informationen unter: insuedthueringen.de/datenschutzinfo

Neu-Ulmer Stralle 8a - 98617 Meiningen

Widerspruch an: datenschutz@meininger-tageblatt.de

Wochenspiegel Thiringen GmbH & Co. KG
Schitzenstrale 2 - 98527 Suhl

Informationen unter: wochenspiegel-thueringen.de/datenschutzinfo
Widerspruch an: datenschutz@wochenspiegel-thueringen.de

Wochenspiegel Coburg-Sonneberg Verlag GmbH
Steinweg 51 - 96450 Coburg

Informationen unter: wochenspiegel-thueringen.de/datenschutzinfo
Widerspruch an: datenschutz@wochenspiegel-thueringen.de

HCS Medienwerk GmbH
Steinweg 51 - 96450 Coburg

Informationen unter: hcs-medienwerk.de/datenschutz.html
Widerspruch an: datenschutz@hcs-medienwerk.de

In jedem Fall werden wir mit lhren Daten duBerst sensibel umgehen. Die obengenannten Unternehmen werden Ihre Daten nicht an Dritte zu deren werblichen Nutzung vermarkten. Die
Europdische Kommission hat eine Plattform zur Online Streitbeilegung eingerichtet. Diese erreichen Sie unter: http:/ec.europa.eu/consumers/odr/. Verbraucher kdnnen die Plattform fir die
Beilegung ihrer Streitigkeiten nutzen. Wir sind zur Teilnahme an einem Streitbeilegungsverfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle weder bereit noch verpflichtet, auRer es besteht eine

gesetzliche Pflicht zur Teilnahme.
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